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Osszefoglaléds

Napjainkban a sportturizmus az egyik legdinamikusabban fejl6dé
szegmensnek tekinthets, amelyben kbzponti szerepet téltenek
be a sporttevékenységekhez és a sporteseményekhez
kapcsol6dé utazasok. A sport és a turizmus egyre szorosabb
0sszekapcsolodasa nemcsak gazdasagi lehetéségekkel bir,
hanem hozzajarul az egészségtudatos életmod, az aktiv
szabadidé eltoltés és az élményalapu sportolas elterjedéséhez
is. A cikkem célia a sportturizmus keresletét befolyasolé
tényezbk elemzése a hazai és nemzetkbzi szakirodalmak
alapjan. A szakirodalmi attekintés soran vizsgalatra keriilnek a
sportturisztikai kereslet pszicholégiai, tarsadalmi, gazdasagi és
desztinaciés tényezdi is, amelyek hatassal vannak a
sportturistak utazési szokasaira és dontési folyamataira is. A
tanulmany hozzajarul a sportturizmus keresleti oldalanak jobb
megértéséhez alapot biztositva a tovabbi kutatasok szamara.
Attekinti a sportturizmus keresletének valtozé sajatossagait,
emellett bemutatjia azokat a folyamatokat, amelyek az elmult
években formaltak a sportturisztikai fogyasztoi magatartast.

Abstract

Sport tourism is considered one of the most dynamically
developing segments today, in which travel related to sport
activities and sporting events plays a central role. The
increasingly close connection between sport and tourism not only
creates economic opportunities but also contributes to the
spread of a health-conscious lifestyle, active leisure, and
experience-based participation in sport. The aim of my article is
to analyse the factors influencing the demand for sport tourism
based on domestic and international literature. The literature
review examines the psychological, social, economic, and
destination-related determinants of sport tourism demand, all of
which shape sport tourists’ travel habits and decision-making
processes. This study contributes to a deeper understanding of
the demand side of sport tourism, providing a foundation for
future research. It reviews the changing characteristics of sport
tourism demand and presents the processes that have shaped
sport-tourism consumer behaviour in recent years.
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1. Bevezetés

A turizmus a vilaggazdasag egyik legdinamikusabban fejl6dé agazata, amely fontos gazdasagi,
tarsadalmi és kulturalis hatast gyakorol a desztinacidékra [1] [2]. Az elmult években a turizmus
szerkezete atalakult: az utazok az élménykodzpontu, aktiv kikapcsolddasi lehetéségeket keresik,
amelynek kovetkeztében a sportturizmus szerepe felértékel6dik [3]. Maga a sportturizmus
napjainkra az idegenforgalom egyik leggyorsabban névekvd szegmensévé valt, amely nemcsak a
szabadidés  sporttevékenységekhez, hanem a  sporteseményekhez, valamint a
sportlétesitményekhez is kapcsolddik [4].

A sportturizmus fejlédése soran a sport és a turizmus egyre szorosabban dsszefonddott,
amely Uj lehet6ségeket teremtett a desztinacié szamara a kinalat bévitésében és versenyképeséguk
novelésében [3] [4].

A sportutazas iranti kereslet novekedését tdbb tényezd befolyasolja. A korabbi kutatasok
alapjan lathatd, hogy meghatarozd szerepet jatszik az egyéni motivacié, az egészségtudatos
életméd terjedése, a sportesemények mindsége, az uti célrdl alkotott kép, valamint a turistak
elégedettsége és jovObeni utazasi szandéka [5] [6]. A turistak ddntése tehat dsszetett folyamat,
amelyben pszicholégiai, gazdasagi és desztinacidés tényezék is dontdé szerepet kapnak [5]. A
legujabb kutatasok szerint a motivacid, a desztinacié imazsa, az esemény mindsége és a turistak
elégedettsége a sportturisztikai kereslet legfontosabb meghatarozéi kozé tartoznak [5].

Ennek a témanak a vizsgalata nemcsak tudomanyos szempontbdl szamottevd, hanem
gyakorlati jelent6séggel is bir. A keresletet meghatarozo tényezék feltardasa hozzajarulhat a
desztinaciok versenyképességének ndveléséhez, a sportesemények sikeres szervezéséhez,
valamint a turisztikai marketingtevékenység hatékonyabb tervezéséhez [3] [4]. A sportturistak
dontési folyamatanak megértése lehetéséget biztosit arra, hogy a szolgaltatok olyan termékeket és
szolgaltatasokat alakitsanak ki, amelyek jobban igazodnak a célcsoport igényeihez [3].

Jelen tanulmany célja a sportturizmus keresletét meghatarozé tényezdk attekintése
legféképpen a 2020 utani hazai és nemzetkdzi szakirodalom alapjan. A tanulmany bemutatja a
sportturizmus fogalmat, ismerteti a kereslet elméleti hatterét, majd részletesen elemzi azokat a
tényezbket, amelyek befolyasoljak a sportturistak utazasi dontéseit. Emellett kitér a sportturizmus
keresletében megfigyelhetd legujabb tendenciakra és a jov6beli kutatasi iranyokra is.

2. A sportturizmus jellemzéi

A sportturizmus egy olyan formaja a turizmusnak, amelyben az utazas egyik motivaciéjat a
sporttal kapcsolatos tevékenységek jelentik. Az elmult évtizedekben a sportturizmus jelentds
fejlédésen ment keresztil, amelyet a szabadid6 ndvekedése, az egészségtudatos életmdd
terjedése, valamint a sportesemények iranti fokozédd érdekl6dés egyarant elésegitett. A
sportturizmus napjainkra a turisztikai piac egyik legdinamikusabban fejl6dd szegmensévé valt,
amely gazdasagi és tarsadalmi szempontbdl is egyre nagyobb jelentéséggel bir [3] [7].

A fogalmanak meghatarozasa a szakirodalomban nem teljesen egységes. A klasszikus
meghatarozasok szerint sportturizmusrél akkor beszélhetlnk, amikor az egyének lakéhelyuktdl tavol
sporttevékenység végzése, sporteseményen vald részvétel vagy sportesemény megtekintése
céljabdl utaznak. Az Ujabb megkozelitések ennél tdgabban értelmezik a fogalmat, és magukba
foglaljak a sportérokséghez kapcsolodd utazasokat, a rekreacidos célu aktiv turizmust, valamint a
sportélményekhez kapcsolodd szabadiddés tevékenységeket is [3] [8]. A sportturizmusban
alkalomszerien résztvevék tobbnyire szezondlis rekreacios sporttevékenységben vesznek részt: pl.:
a viziturazok, gyalogturazok, lovas turazok vagy a siel6k.

A sportturisztikai tevékenységek alapjan két f6 csoportba kulonitjik el a turistakat. Az aktiv
turistak a profi vagy amatér versenyeken vesznek részt vagy akar rekreaciés taborok,
sportesemények aktiv résztvevéi. A passziv sportturizmus leginkabb a professzionalis
sporteseményekhez kotddik, amit vagy csapat, vagy egy sportolo szeretete motival [9]. A csapat
vagy egyén sikerét, akinek szurkol, 6 is sajat sikereként konyveli el. A drukkerség
tarsadalomtudomanyi vizsgalata tovabbra is élesen elklldniti egymastdl az egyéni és a
csapatsportokhoz kétddé rajongdi magatartasformakat. Az azonosulas intenzitasa és megjelenési
formaja eltéréseket mutat id6szakonként, régionként, sportdganként és akar klubonként is.
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A legujabb kutatasok bebizonyitottak, hogy a szurkoloi identitds ma mar nem csupan lokalis,
hanem globalis kulturalis jelenség, amelyet a digitalizacié és a kdzdsségi média is formal. A digitalis
rajongoi kultura globalis atalakulasat részletesen bemutatja Fernandez-Pena és Billings [10] kotete
is, amely a kozbsségi média sportfogyasztasara, szurkoldi identitasara és nemzetkozi
sportesemények kommunikacidjara gyakorolt hatasat elemzik. A szurkolas a sport és a turizmus
kapcsolatanak egyik komplex terllete, amelyben a rajongdi identitds és a kozosségi élmény
egyuttesen van jelen. A szakirodalom kiemeli, hogy a szurkolok utazasi motivaciéi egyre
sokrétlibbek, vagyis nemcsak a mérkézés megtekintése a fontos, hanem a klubokhoz ko&tédé
kulturalis terek, varosi élmények és a sportesemény koré szervezddd turisztikai infrastruktara is
meghatarozo [11].

A hazai kutatasok is ezt er@sitik, miszerint a sportturizmus és a szurkoléi mobilitas egyre
inkabb diverzifikalt, a kikapcsolédas, az élmény és a rekreaciés motivaciok egylttesen
hangsulyosak [12].

A sportturizmus egyik legfontosabb sajatossaga, hogy egyszerre kapcsolédik a turizmushoz,
a sporthoz, az egészségmegdbrzéshez és az élménygazdagsaghoz. A turistak dontéseit nem csak a
hagyomanyos gazdasagi tényez6k befolyasoljak, hanem az élmények, az érzelmek, a kdzdssegi
kapcsolatok és az 6nmegvaldsitas is fontos szerepet jatszik. Emiatt a sportturizmus keresletének
vizsgalata 6sszetettebb megkdzelitést igényel, mint a hagyomanyos turisztikai kereslet elemzése [5]
[6].

A sportturizmus fogalmanak és sajatossagainak attekintése ramutat arra, hogy a sportturistak
utazasi dontéseit sok kulonb6zé tényezé alakitia. Ennek megfeleléen indokolt a sportturizmus
keresletének elméleti hatterét és a keresletét meghatarozé tényezdket részletesebben is
megvizsgalni.

2.1. A sportturizmus kereslete

A turisztikai kereslet a turizmus egyik alapvetd fogalma, amely az egyének azon hajlandésagat
jelenti, hogy meghatarozott id6szakban, meghatarozott feltételek mellett turisztikai szolgaltatasokat
vegyenek igénybe. A kereslet alakulasat szamos gazdasagi, tarsadalmi, pszicholégiai és kdrnyezeti
tényez6 befolyasolja, ezért annak vizsgalata dsszetett megkozelitést igényel. A sportturizmus
esetében a kereslet értelmezése még oOsszetettebb, hiszen az utazasi dontés nem pusztan egy
szolgaltatas igénybevételére iranyul, hanem egy specialis éimény megszerzésére is [5] [3].

A sportturizmus kereslete olyan utazasi dontéseket foglal magaban, amelyekben a sport
valamilyen formaban jelen van. Ez lehet aktiv részvétel egy sporttevékenységben vagy passziv
részvétel egy sportesemény megtekintésével vagy sporttal kapcsolatos helyszinek felkeresésével.
A sportturistak dontéseit ezért nem lehet a hagyomanyos turisztikai kereslet tényezéivel magyarazni,
mivel a sporthoz kapcsolodo érzelmi kotddés, identitas és éiménykeresés jelentds szerepet jatszik
a fogyasztéi magatartasban [5] [6].

A szakirodalom alapjan a sportturizmus kereslete tobb szinten értelmezhet6. Egyrészt
megjelenik egyéni szinten, ahol a turista szemeélyes motivacioi, érdekl6dése és életmodja hatarozza
meg az utazasi szandékot. A sportturizmus foldrajzi és motivacidés mintazata egyre jobban egyéni
sporteseményhez és rekreacios preferenciakhoz kétédik, amelyet a kutatasok is bizonyitanak [13]
[14]. Masrészt jelen van a tarsadalmi szint, amelyben szerepet kapnak a kdzdsségi élmények, a
sport iranti rajongas és a tarsas kapcsolatok. Harmadrészt a gazdasagi és teruleti szint is
meghatarozo, hiszen a desztinaciok infrastrukturaja, elérhetésége és szolgaltatasainak minésége
erésen befolyasolja a kereslet kialakulasat. A globalis sportturizmus piacat vizsgalo kutatasok szerint
a fejlett infrastruktura, a kozlekedés elérhetésége és a turisztikai szolgaltatdsok minbsége
kulcsfontossaguak a sportturizmus névekedésében [15] [16]. Emellett a fenntarthatd turisztikai
gyakorlatok is egyre nagyobb szerepet kapnak a sport- és eseményturizmus fejlédésében [17].

A sportturisztikai kereslet egyik sajatossaga, hogy a fogyasztoi dontést gyakran erés belsé
motivaciok alakitjak. Mig egy hagyomanyos turisztikai utazas esetében a pihenés és kikapcsolodas
lehet az elsédleges cél, addig a sportturizmusban gyakran megjelenik a teljesitményorientacio, az
Onfejlesztés, a kihivaskeresés vagy egy adott sportkdzdsséghez vald tartozas igénye. Emiatt a
sportturistak fogyasztéi magatartasa eltérhet az altalanos turistakétol.
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A 2020 utani kutatasok egyre nagyobb hangsulyt helyeznek arra, hogy a sportturizmus
kereslete dinamikusan valtozik. Az egészségtudatos életmdd erésddése, a szabadtéri sportok
népszeriségének novekedése, valamint a digitalis kommunikacio fejlédése Uj fogyasztéi mintakat
hozott létre. A sportturistak ma mar nemcsak a sporttevékenység miatt valasztanak egy adott Gt
célt, hanem az elérhet6 élmények, az online értékelések és a kozosségi média hatasara is.

Osszességében megallapithatd, hogy a sportturizmus kereslete komplex jelenség, amelyben
gazdasagi, pszicholdgiai és tarsadalmi tényez6k egyarant szerepet jatszanak. A kereslet pontosabb
megértése ezért szikséges ahhoz, hogy a sportturisztikai szolgaltatdk és desztinaciok
hatékonyabban tudjak kialakitani kinalatukat. A kovetkezb6 fejezet ezen tényezdk részletes
bemutatasara koncentral.

3. A sportturizmus keresletét befolyasol6 tényezék

A sportturizmus keresletének kialakulasa 6sszetett folyamat, amelyben szamtalan egyéni és
kornyezeti tényezd egylttes hatdsa érvényesil. A turisztikai dontésekhez hasonléan a
sportturisztikai utazasok esetében is fontos szerepet jatszanak a gazdasagi feltételek, a tarsadalmi
hattér és az egyéni preferenciak, azonban tovabbi tényezdk is befolyasolhatjak, mint példaul a
motivacid, a sport iranti elkotelezédés és az éiménykeresés is.

A szakirodalom alapjan a sportturizmus keresletét meghatarozé tényezék tébb nagy csoportba
sorolhatoék: pszicholdgiai tényezék, tarsadalmi-demografiai jellemzék [18], gazdasagi tényezék [17],
valamint a desztinaciéhoz és a sporteseményekhez kapcsoloddé tényezok [13] [17].

A sportturizmus keresletének vizsgalata soran fontos a klasszikus és a modern kutatasokat is
figyelembe venni, mivel korabbi elméleti modellek stabil alapot adnak, mig az ujabb empirikus
eredmények a digitalis és tarsadalmi valtozasok hatasait is feltarjak. Ez a kettésség biztositja, hogy
a keresleti tényez6k értelmezése naprakész és megalapozott legyen.

3.1. A motivacio szerepe a sportturizmusban

A sportturizmus keresletének egyik legfontosabb meghatarozé tényezéje a motivacié [19]. A
turistak dontése mogott kulonbozé 6sztonzok, hatasok allhatnak, amelyek meghatarozzak azt is,
hogy milyen tipusu sportturisztikai éiményt keresnek.

A sportturisztikai motivacidk eltérhetnek az altalanos motivacioktol. A szakirodalom szerint a
leggyakrabban megjelend tényezOk: az egészségmegdrzés, az aktiv életmod iranti igény, Uj
kihivasok keresése, versenyeken vald részveétel, kozosségi elmény megszerzése vagy egy adott
sportag iranti érdeklédés.

A motivaciok sokszinlisége miatt a sportturistak gyakran nem feltétlen csak egy helyszint vagy
szolgaltatast keresnek, hanem egy komplex élményt szeretnének vasarolni. Egy tajfutdversenyen
valo részvétel példaul egyszerre lehet sportteljesitmény, k6zdsségi élmény és turisztikai felfedezés
is.

Chen és szerzétarsai [5] metaanalizise is megerGsitette, hogy a sportturistak dontéseiben a
motivacid, az élmény és a desztinacio értékelése meghatarozoé tényezdk. A kutatas kimutatta, hogy
a pozitiv élmények noévelik a turistak elégedettségét és erésitik a lojalitast.

3.2. Demografiai tényezok

A sportturizmus keresletét befolyasoljak a fogyasztok tarsadalmi-demogréfiai jellemzéi [20]. A
kutatasok szerint az életkor, a nem, az iskolai végzettség és az életmod mind hatassal lehetnek arra,
hogy egy személy részt vesz-e egy adott tevékenységben.

A fiatalabb korosztalyok esetében nagyobb aktivitds figyelhet6 meg az élményalapu és
kalandjellegi sportturizmusban, mig az id6sebb korosztalyok tekintetében gyakrabban jelennek meg
az egészségmegdrzést és rekreaciot szolgald formak.

Az iskolai végzettség ugyszintén kapcsolatban allhat a sportturizmusban val6 részvétellel,
mivel a magasabb végzettség akar magasabb jovedelemmel és szélesebb utazasi lehetéségekkel
jarhat egydtt.
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A demografiai tényez6k hatasa tulmutathat csupan csak az életkoron és a nemen: a csaladi
allapot, a jovedelmi szint és a sportolasi szokasok szintén meghatarozzak, hogy egy fogyaszté
milyen tipusu sportturisztikai tevékenységek irant érdeklédik [21] [22]. A magasabb jévedelemmel
rendelkezd turistak gyakrabban valasztanak koltségesebb sportéiményeket, mig a rendszeresen
sportolék nagyobb valdszinliséggel vesznek részt aktiv, teljesitményorientalt programokban [8] [23]
[24]. A tarsadalmi hattér tehat kozvetlenll befolyasolja a sportturizmusban valo részvétel intenzitasat
és formajat [25].

3.3. Gazdasagi tényezék

A sportturizmus keresletének egyik alapveté meghatarozéja a fogyasztok gazdasagi helyzete.
Az utazas, a szallas, a nevezési dijak és az egyéb szolgaltatasok koltségei hatassal vannak arra,
hogy egy személy részt vesz-e egy-egy programban.

A rendelkezésre all6 jévedelem ndvekedése altalaban ndveli az utazasi hajlandosagot. Ez a
sportturizmus esetében kulondsen igaz, hiszen az olyan magasabb koltségl tevékenységekre, mint
példaul a sielés, a nemzetkdzi sportesemények latogatasa vagy a kilonleges sportélmények.

Ugyanakkor a modern fogyasztéknak az ar mellett egyre fontosabb a minéség és az érték is.
A turistak nem feltétlenll a legolcsdbb lehetéséget keresik, hanem azt valasztjak, amely megfeleld
élményt és minéséget biztosit szamukra.

3.4. Az uti cél szerepe a sportturizmusban

A sportturizmus esetében az ati cél kivalasztasa kiemelt jelentéségl. Egy desztinacio
vonzerejét meghatarozhatjak a természeti adottsagai, a sport infrastrukturaja, megkoézelithetésége,
biztonsaga vagy a szolgaltatasainak minésége kuldndsen a feltérekvé gazdasagokban [26].

Happ [3] kutatasai alapjan a sportturisztikai desztinacidék versenyképessegében hangsulyos
szerepet jatszik a megfelel6 infrastruktura és az egyedi sportélmény biztositasa.

Egy adott helyszin pozitiv megitélése ndveli az utazasi szandékot, valamint hozzajarulhat
ahhoz is, hogy a turista kés6ébb ismételten visszatérjen ugyanarra a helyre.

3.5. Sportesemények hatasa a keresletre

A sportesemények az egyik legmeghatarozébb programok a sportturizmus keresletének
ndvelésében. A nemzetkdzi események, példaul olimpiai jatékok, vilagbajnoksagok vagy
tomegsport-rendezvények nagyszamu latogatot vonzanak, é€s hozzajarulnak a rendezd varos
ismertségének ndvelésehez.

A sportesemények kilénlegessége, hogy nemcsak a résztvevd sportoldkat vonzzak, hanem
kdzvetetten hatassal vannak a helyi gazdasagra a szallashelyek, vendéglatéhelyek altal.

3.6. Az egészségtudatossag és az aktiv életméd szerepe a sportturizmusban

Az elmult években a tarsadalmi értékrend valtozasaval parhuzamosan egyre inkabb figyelmet
kapott az egészséges életmad és a fizikai aktivitds. Ez a ndvekvd tendencia a turizmus terlletén is
megfigyelhetd, hiszen a turistdk egyre gyakrabban keresnek olyan utazasi lehetéségeket, amelyek
nem kizarélag pihenést, hanem aktiv kikapcsolodast is biztositanak.

A fogyasztok mar tudatosan keresik azokat az élményeket, amelyek hozzajarulnak testi és
mentalis j6llétikhdz. Az aktiv sportturizmus olyan tevékenységeket foglal magaban, mint a turazas,
kerékparozas, futds, sielés vagy vizi sportok, amelyek egyszerre biztositanak rekreacios és
egészségugyi eldnyoket.

A COVID-19 vilagjarvany is er6sitette ezt a folyamatot, mivel a szabadtéri sportolasi
lehetéségek iranti érdeklédés nétt [27]. A turistak nagyobb része mar a zsufolt helyszinek helyett
inkabb olyan uti célokat valaszt, ahol aktiv kikapcsolodasra és szabadtéri sportolasra van lehetéség
[24].
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A sportturizmus tehat szoros kapcsolatban van az egészséggel is, hiszen mindkét terilet
kézéppontjaban az életmindség javitasa all [29] [30]. A jévBben varhatéan tovabb nd az olyan
sportturisztikai szolgaltatasok iranti kereslet, amelyek az aktiv mozgast, a természetkozeli
élményeket és a regeneraciot egyarant biztositjak [31] [32] [33].

3.7. A digitalizacio és a k6zosségi média hatasa a sportturizmus keresletére

A digitalizacio fejlddése nagy mértékben atalakitotta az emberek informacidszerzési forrasait
és dontési folyamatait. Manapsag mar kiemelt szerepet kapnak az online platformok, mert az utazék
onnan szereznek informaciot egy adott eseményrél vagy helyrél [34] [35].

A kozbdsségi média lehetévé teszi, hogy a sportesemények és helyszinek a lehetd
leggyorsabban akar nemzetkdzi ismertségre tegyenek szert. Az Instagram, a TikTok és egyeb
oldalak vizualis tartalmai kimondottan atalakitjak az utazasi motivaciét, mivel a felhasznalok mas
turistak élményein keresztll kaphatnak inspiraciot egy adott helyszinrél [36] [37].

A sportturizmus és a kdzdsségi média kapcsolatat vizsgald kutatasok szerint a digitalis
kommunikacié egyre szorosabban kapcsolddik a sporteseményekhez és a sportéiményekhez. A
k6z6sségi média nemcsak informaciéforrasként mikodik, hanem a sportturisztikai élmény részévé
is valik, hiszen a turistdk gyakran megosztjak sajat élményeiket képekben és videdkban [37]. A
digitalizacié masik fontos hatasa az informacidkeresési folyamat atalakulasa. A turazok az utazas
el6tt gyakran online értékeléseket, koz6sségi média tartalmakat és mas felhasznaldk tapasztalatait
nézik meg, ami kdzvetlenul befolyasolja a desztinaciok iranti keresletet [34].

A technoldgiak a sportesemeények fogyasztasat is megvaltoztattak. Az online kozvetitések,
virtualis élmények és digitalis szolgaltatasok Uj lehet6ségeket teremtenek a sportfogyasztdk
szamara, ugyanakkor a személyes részvétel élményét tovabbra sem helyettesitik teljes mértékben
[38].

A digitalizacio azt is megvaldsitja, hogy a szolgaltaték egyre pontosabban igazitsak kinalatukat
a fogyasztok igényeihez. A személyre szabott ajanlatok, online foglalasi rendszerek és digitalis
alkalmazasok segitik a kereslet névekedését, mig jobb élmény a vasarlas.

4. Kovetkeztetések

A sportturizmus az elmult évtizedekben a turizmus egyik gyorsan fejl6dé szektora, amelyet
készdnhet a sport irant ndvekvd érdeklédésnek, az egészségtudatos életmdd terjedésének és az
élménykozpontu utazasi formak elényben részesitésének [46]. A cikk célja a sportturizmus
keresletét meghatarozé tényez6k vizsgalata volt hazai és nemzetkdzi szakirodalom mentén.

A szakirodalmi attekintés alapjan megallapithatd, hogy a sportturizmus kereslete dsszetett
jelenség, amelyet nem egyetlen tényez6 hataroz meg, hanem tobb gazdasagi, tarsadalmi és
pszicholdgiai tényezd egyuttes hatasa alakit [42]. A kutatasok leggyakrabban a motivaciét, a sport
iranti érdeklédést, a célallomas vonzerejét, az esemény mindségét, valamint az egyéni gazdasagi
lehet6ségeket emelik ki a legfontosabb befolyasold tényezékként.

A sportturizmus keresletében kiemelt szerepet jatszik a fogyasztoi motivacio, amely szorosan
Osszefligg az egyén egészségtudatossagaval és belsé késztetéseivel [43] [44] [52]. A sportturistak
sok esetben nem csak a helyszin meglatogatasa miatt utaznak, hanem komplex élményt keresnek,
amely magaban foglalja a fizikai aktivitast és a kozosségi éiményt. Ez mutatja, hogy a sportturizmus
fogyaszt6i magatartasa eltérhet a hagyomanyos turisztikai fogyasztéi magatartastol [46].

A szakirodalom szerint az uti célok szerepe ugyszintén meghatarozo, hiszen az utazok
dontéseit erésen befolyasolja az adott hely infrastrukturaja, a sportlétesitmények minésége, a
természeti kornyezet és az elérhetdség [45] [48]. Ezek a tényezbk egyltt hatarozzak meg, hogy egy
uti cél mennyire vonzé a sportturistak szamara.

A 2020 utani kutatdasok 0j hangsulyokat emelnek ki a sportturizmus keresletében. A
vilagjarvanyt kovetden felértékelddtek a szabadtéri, természetkdzeli és egészségtudatos turisztikai
formak [39] [41]. Emellett a digitalizacié és a k6z0sségi média egyre nagyobb szerepet jatszik az
informacidkeresésben és az utazasi szokasok kialakitasaban [40] [50].

A kutatas egyik korlatja, hogy a sportturizmus fogalma és kategorizalasa a szakirodalomban
tovabbra sem egységes, ami megneheziti a kilénb6z6 empirikus eredmények 6sszehasonlitasat és
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értelmezését. A jovébeli kutatasok szamara igéretes iranyt jelenthet a sportturistak fogyasztéi
szegmentacidja a valtozo generacios értékpreferenciak mentén, a fenntarthatd sportturizmus és a
kornyezettudatos, ugynevezett ,zold attitiGdok” vizsgalata a sportfogyasztasban, valamint a digitalis
technologiak keresletnével$ szerepének elemzése [47] [49] [51] [53].

Megallapithatd, hogy a sportturizmus keresletét egy Osszetett tényezérendszer formalja. A
jovd sportturisztikai fejlesztéseinek ezért nem kizarélag a sportinfrastruktura bévitésére kell
koncentralniuk, hanem az élményteremtésre, a fenntarthatésagra és a fogyasztdi igények
folyamatos valtozasanak kovetésére is, mely mas turisztikai termékfejlesztésben is markansan
megjelenik legyen az az egészségturizmus, [54] [55] [56] [58] [59] kulturalis turizmus [60] [61] [62].
A fenntarthaté miikddés és a jolét egyensulyanak megteremtése, valamint a megfelel6 intézményi-
szabalyozasi keretek biztositasa ugyanakkor nemcsak a turizmusban, hanem a szélesebb eurépai
szocidlis és politikai strukturak alakitasaban is donté szerepet jatszik [64] [65] [66].

A szakirodalmi eredmények alapjan megallapithatd, hogy a sportturizmus keresletét nem
egyetlen tényez6 hatarozza meg, hanem tébb, egymassal 6sszefliggd elem egylttes hatasa alakitja.
A kutatasok alapjan kiemelt szerepet kapnak a pszicholdgiai tényez6k (motivacio, élménykeresés),
az uti célhoz kapcsolodo tényezdk (megitélés, infrastruktura), valamint a sportesemény minéségével
kapcsolatos tényezék [63].

Kdészonetnyilvanitas

Ez a cikk a Debreceni Egyetem Tehetséggondozé Programjanak (DETEP) tamogatasaval
készdlt.
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