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Osszefoglaléds

A technologiai fejlédés hatasara a sport és média kapcsolata
egyre szorosabba valt, kiilbnésen a vizualis tartalmak térnyerése
révén. Jelen kutatas célja annak vizsgalata, hogy a sportfotok
milyen hatast gyakorolnak az online és offline sportcikkek
olvasottsagara. A 221 fés kérdGives felmérés eredményei
alapjan megallapithaté, hogy az olvasok figyelmét leginkabb a
dinamikus akcidjeleneteket, érzelmeket és kulcspillanatokat
abrazolb képek ragadjak meg. A DVSC labdariugécsapatahoz
kapcsolédo tartalmak elemzése ramutat arra is, hogy a képek
minésége, mérete és mennyisége jelentds hatassal van a cikkek
vonzerejére. A vizualis elemek tudatos alkalmazasa nemcsak a
figyelemfelkeltésben, — hanem  az  olvaséi  érdekl6dés
fenntartasaban is kulcsszerepet jatszhat. A professzionalis
sportfotézas igy nemcsak tartalmi, hanem gazdasagi
szempontbdl is hozzajarulhat a sportmédia sikeréhez.

Abstract

With technological advancements, the relationship between
sports and media has become increasingly intertwined,
especially through the rise of visual content. This study explores
the impact of sports photography on the readership of both online
and offline sports articles. Based on a survey of 221 participants,
findings show that images capturing dynamic action, emotions,
and key moments attract the most reader attention. An analysis
of content related to the DVSC football team further reveals that
the quality, size, and quantity of images significantly influence
article appeal. The conscious use of visuals plays can be crucial
role not only in grabbing attention but also in maintaining reader
engagement. Professional sports photography, therefore,
contributes to the success of sports media not only in terms of
content but also from an economic perspective.

* Kapcsolattarté szerzé.
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1. Bevezetés

A technika fejl6désével a XIX. szazad végén a nyomtatott sajtéban, igy a sportlapokban is,
megjelentek a fényképek. Néhany évtizeddel késébb, az 1936-0s berlini olimpian pedig a mozgokép,
a TV-adas jelentette az ujitast. Innentél kezdve a sport és a média teljesen 6sszefonddott, és ezer
szallal kétédik egymashoz napjainkban is. A Social Media rohamos térhoditasaval ez a kapcsolat
még szorosabba valt. Ma mar barhonnan a vilagbdl, ahol internet kapcsolat van, néhany masodperc
alatt télthetlink fel képi tartalmat, amellyel mindannyian egy-egy esemény fotosava, tudésitojava
valhatunk.

.EQy kép tobbet mond ezer szonal” tartja a szolas. A sportesemények képi dokumentalasa
napjaink egyik legfelkapottabb, legtébb ,olvasoét” vonzé szelete a sportmédiaban. Jelen tanulmany
kutatasi témaja az, hogy miképp befolyasoljak az online sajtéban megjelent képek az adott cikk
olvasottsagi adatait. Milyen képekkel lehetne még inkabb felkelteni az olvasokdzénség figyelmét
egy-egy iras elolvasasara. Mivel Magyarorszagon mind aktiv, mind passziv sportfogyasztas
szempontjabdl jelenleg a labdarugas az a sport, amely a legtébb embert megmozgatja, igy ezen
kutatas is a futballal kapcsolatos képek hatasat elemzi. Ezen bellil is Debrecen varos, legmagasabb
bajnoki osztalyban versenyz8 labdarigd csapatanak, a DVSC-nek a mérk6ézésein, a cikk egyik
szerzbje, Kovacs Péter altal készitett képekkel kapcsolatban vizsgalédunk a médiafogyasztas
viszonylataban

2. A téma irodalmi megkozelitése

2.1. A téma irodalmi megkozelitése

Az 1700-as évek kdzepe, vege felé egyre fontosabb szerephez kezdtek jutni a sporthirek, és
ebben az idében jelentek meg a ma ismert sportsajté gyokerei is. A késébbiekben néhany tematikus
laptdl eltekintve még nem volt szerves része a hirujsagoknak a sportrovat. Ebben gyokeresebb
valtozast az 1890-es évek jelentették, amikortdl mar az ujsagokban elkulonult részeket szenteltek a
sporteseményeknek, sporteredményeknek. Ebben az idében kezdddétt a hiraramlas
globalizalédasa. A folyamatnak a tavirogépek, késébb a radio kifejlesztése adott driasi 16kést. Az
1920-as évektél a radid valt a sportfogyasztas els6szamu csatornajava. Gyorsasagat abban a
korban semmilyen eszkdéz sem tudta tulszarnyalni, ugyanis ekkor mar képesek voltak éléadasban
sugarozni az adott eseményeket a hallgatésagnak. Az 1936-0s olimpia kdzvetitésének a TV-s
kozvetités volt az oriasi vivmanya. A nézbk ekkor lathattak el6szor €16 sportmisort a TV-ben. Bar
1923-ban egy baseball mérk&zésrdl mar volt egy él6 TV kodzvetités az USA-ban, ez azonban még
inkabb kisérleti, mintsem széles koérdknek sz6l6 jelleggel készilt. A 1l. vilaghaboru torést jelentett a
sportélet és a sportmédia vilagaban, de az 1948-as londoni olimpiat mar a vilag sok orszagaban és
természetesen az USA-ban is kovethették az érdekléddk [1].

[...] Kezdetben a televizios tarsasagok azért vallaltak a sportkdzvetitést, mert nem kerdlt
sokba, és vonzotta a néz6ket. Hamarosan megvaltozott a helyzet. A sportvilag felismerte, hogy piaci
értéke van. A sportszdvetségeket meg lehetett vasarolni” [...] [2]. Ez a gyakorlatban azt jelentette,
hogy a kllénféle sportagak szévetségei ekkor még fizettek a TV tarsasagoknak, hogy azok
kozvetitsék a sporteseményeiket. Az 1950-es évektdl igy a sport folyamatosan a képernydkodn
szerepelt, és a média mas csatornain is, mint a radiéban és a sajtéban is egyre nagyobb szerepet
kapott. Hazankban 1958 6ta van jelen a sport a képerny6kon, ugyanis a Telesport kdzvetitése erre
az idére datalhato [3]. Az 1960-as romai olimpia hozott a TV-kdzvetitésben, igy a sportmédiaban
oriasi attorést, ugyanis ez volt az els6 olyan olimpia, amit nemzetkozi szinten lehetett a TV-ben
nyomon kovetni, és azt az adott orszag stabja sugarozta szét [4].

Ekkor kezdett kiépulni a sport és a gazdasag szoros egyuttélése is. Ez Urban [5] olvasataban
egy 5 szereplés modell, amely a sportipar, a médiaipar, a vallalati szféra, az igyndkségek és a
kozonség komplexuma. Urban megallapitasit a televiziora vonatkoztatja, ugyanis ezt tartja a
legmeghatarozébb média csatornanak és ezen keresztil taglalja az 5 szerepl kapcsolatat.

Gal [1] szerint a sportipar és a médiaipar kapcsolata napjainkra szorosan 6sszefonddott,
hiszen a sportkozvetitések a legnépszeriibb televiziés programok kozé tartoznak vilagszerte.
Ugyanakkor a jelentésebb sportesemények, példaul az olimpiai jatékok, a televizios kozvetitések
révén voltak képesek globalis jelentéséglvé valni. A televizids csatornak a sport révén ndvelhetik
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nézettségiket és teremthetnek imazst maguknak, mig ezen tranzakcién keresztil a sportagak pedig
anyagi tdmogatashoz juthatnak. A sportszdvetségeknek lehet6ségik nyilhat eladni a kdzvetitési
jogokat a televizios tarsasagoknak, mikdzben az Gzleti szektor szponzoracio és reklam révén valhat
ezen rendszer részévé. Az Uzleti szerepl6k szamara a legnépszeribb sportagak jelentik a
legvonzobb lehetdségeket.

Napjainkban alapvetd fontossagu a sportagak fennmaradasa szempontjabdl, hogy
megfelelienek a médiakompatibilitas kovetelményeinek: szabalyrendszerik legyen vilagos,
latvanyosak és konnyen kozvetithet6k legyenek a mérkézések, valamint helyszinen is sokan
kovessék a sporteseményt. Az ilyen sportagak legnagyobb eseményeinek kozvetitési jogaiért a
televizidos csatornak gyakran hatalmas Osszegeket hajlanddak kifizetni. A fentiek alapjan pedig
érthetd, hogy sok sportag, még a nagy multtal rendelkezbek is, igyekeznek igazodni a média
elvarasaihoz, hiszen ez a jovéjuk szempontjabdl kulcsfontossagu lehet. Ennek hatasara valtozott
meg tdbb népszerl sportag, peldaul a kézilabda, a birk6zas, az asztalitenisz vagy az 6ttusa
szabalyrendszere a kdzvetitési id6 tervezhetéségének javitasa érdekében.

A sport nézécsalogaté latvanyossagga valtoztatasanak (szpektakularizaciéjanak) masik igen
nagy szeletét a hattérinformacidok aramlasanak a publikussa tétele jelenti. [6] llyenek példaul az
atigazolasi pletykak, hattérbeszélgetések és alkuk megszellbztetése a nyilvanossag felé. Ezen
folyamatok a koézvéleményt izgalomban tarté széles korben jelenlévé problémak sportbeli
leképezbdéseivel hozza létra a ,szpektakularizalt sporteseményt”, mint a sportmédia munkajanak
,gyumolcsét”. Ennek a folyamatnak a velejardja a bulvarosodas, amely hosszutavon ronthatja az
Ujsagiras ezen aganak a megitélését és a kiadott anyagok szakmai minéségét, hitelességét [7].

2.2. A professzionalis sport és a socialmedia

Napjainkra a professzionalis sportok és a socialmedia felliletei elvalaszthatatlanok lettek. Az
utobbi id6 legnagyobb valtozasa, hogy a szurkolok az “emberhez” akarnak tartozni, és nem a
markahoz, klubhoz. A klasszikus fellletekrél attevédétt az informaciéfogyasztas a kozdsségi média
fellleteire, ugy, mint a Facebook, Twitter, vagy a Covid-19 6ta még jobban felivel§ Instagram és
Tiktok. Ezeken az oldalakon sohasem latott mennyiségl anyag képzddik a két fél interakcidibdl.
Hala az internet 2.0-nak, mind a klubok, mind az olvasdk krealhatnak kontentet, amely mindkét
oldalnak lehetévé teszi, hogy ne csak passziv olvasé, hanem aktiv tartalomgyart6 is legyen. A
szurkoldk - legyenek barmilyen korosztalybdl — 51%-a a Facebook-rél, 46%-a a Youtube-rol, 31%-a
az Instagramrél és 25%-a a Twitter-rél tajékozédik [8]. A social media fontossagat hangsulyozza a
Nielsen kutatasa is, miszerint szurkolok 32%-a, azon belll is a Z-Generacid 43%-a az él6
sportkdzvetitések alatt is aktivan hasznalja az online k6zoésségi fellleteket. [9] Abban az esetben,
ha a befektetés mértéke megfelel6 mértékl ezen platformokba, akkor a kdz6sségi média a lehetd
legjobb tere a szurkoldi tabor ndvelésének, valamint megerdsitésének, ebbél kifolydlag ezen ember
tdomeg kdnnyebben tovabbithaté a klub hivatalos honlapjara, amire mar tamogatoi, vagy reklam
kampanyt is lehet épiteni a magasabb bevételek reményében [10].

Természetesen a socialmedia-nak, és igy a ,hir’- és tartalomkézlésnek is megvan a maga
arnyoldala. A nyilt rendszer, a toméntelen létrehozott tartalom teret engedhet a gyllolkddésnek is.
A kovetkezd adatok a Guardian egyik cikkében jelentek meg, mi szerint 2014 augusztusatél 2015
marciusaig a kozosseégi oldalakon tobb, mint 134 ezer diszkriminalé bejegyzés szuletett. Ezek
mindegyike klubokkal és jatékosokkal voltak kapcsolatosak [11].

Az el6zbekben taglalt folyamatokkal egyltt az él6kozvetitések fogyasztasaban is
szemmellathatd valtozast hoztak a kézdsségi média fellleteket birtokld és egyéb IT szektorban
tevékenykedd cégek. Fakataulavelua, Lang & Moulard [12] kutatasa szerint ezen technoldgiai
oriasok harom, de egymas kozt atjarhatd csoportra bonthatéak: a médiajogok piacan mukodé
Google, Facebook és Amazon; a nem él6 tartalmak gyartasaval foglalkozé Netflix; és azon
technolégiai partnerek, akik a kdzvetités hatterét teremtik meg (Apple és Microsoft). Ezen vallalatok
leginkabb a labdarugas felé mozdultak el, hiszen ezen sportagat kdvetik a legtébben a vilagon.
Céljuk nem nyiltan sportkdzvetitévé vélni, hanem a kdzvetitéseken keresztll sajat szolgaltatasaik
felé iranyitani a nézdket. Erre nagyon sok pénzt hajlanddak aldozni, példanak okaért az Apple 2023-
tél az MLS globalis kdzvetitéjéve 1épett el egy 10 éves 2.5 milliard Dollaros szerzédés fejében. Az
éves 250 millié Dollaros uzlet driasi el6relépeést jelent az ezt megel6z6 8 éves szerz6déshez képest,
amely keretében a tradicionalis TV tarsasagok (FOX, ESPN és Univison) 90 millié dollart fizettek
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évente a csomagért. A Facebook sem tétlenkedett ezen a terlleten és 2018-2022 kéz6tt az angol
Premier Liga azsiai kizarélagos kozvetitéjeként 264 milllio dollart fizetett a csomagért. A Google-t is
meg kell emliteni, hiszen 2012-ben az els6 Big Tech cégként a sportkdzvetitések piacan megvette
a Ligue 1 nem él6 meccseinek sugarzasi jogat, 2017-ben megujult a szerzédés, de annak értéke
ismeretlen. Ezeken tul az eléfizetéses rendszerben is igen tevékeny a Google a Youtube platformjan
keresztill, hiszen a Spanyol Kirdlyi Kupa jogait 2015-ben szerezte meg és merkézésenként
4.99Euréért, vagy szezononként 19.99 Eurdért arulja. Természetesen emlitést kell tenni streaming
szolgaltatasok terén az illegalis kaléz streaming lehetéségekrdl is. Ebben a témaban késziilt Eurdpai
Unids kimutatas szerint - amelyet 25.824 15 év feletti személy toltott ki - Bulgariaban élnek ezzel a
lehetbséggel a legtdbben, 21%, mig az EU-27 atlag 12% és a magyarorszagi adat a legalacsonyabb,
mindésszesen 6% [13].

Ahogy az eddigiekbdl kiderult az ujsagirast, igy a sportujsagirast is, egyre inkabb hattérbe
szoritjak a mozgo képtartalmak, és a socialmedia platformok. Az irott sportsajtod életben maradasat
biztosithatja, ha a szaraz tények mellett olyan tartalmakat k6zol, amelyek, - akar csak a bemutatott
media formak — k6zdnseég, jelen esetben olvasé csaldégatdk, amelyek fenntarthatjak az érdeklédést,
és igy a tovabbi keresletet az irott sportcikkek irant. Adédik a megoldasi javaslat, a szbveges
részeket képekkel kell szinesiteni. De mit abrazoljanak ezek a képek, hogy biztosan vonzzak az
olvasdkat? Mekkora méretliek és mindsegliek legyenek, hogy mas media fellilet helyett az irott sajtot
valasszak az érdekl6d6k? Ezek a kérdések indukaltak jelen tanulmany megirasat.

3. A vizsgalat anyaga és médszere

3.1. A kutatas moédszertana

A kutatas méréeszkdze a kérdiv volt. Online formaban, anonim modon tértént az adatgydijtés.
Az adatok Osszegyljtését, feldolgozasat és kiértékelését a Google Forms segitségével oldottuk
meg. Az alkalmazott mérés a személyes kérdbives modszerekhez tartozik, azon belll is a
szamitogépen keresztul végzett adatgyljtéshez. Ennek hivatalos megnevezése a CAPI, azaz
Computer-Aided-Personal-Interview, amely magyarul szamitégéppel segitett személyes
kérdésfeltevést takar. Ennek a fajta kérd6ivnek az elénye, hogy kitdltése egyszeri és kényelmes.
Nem igényel fizikai jelenlétet a kitoltétél, és ra van bizva a kérddiv kitoltésének az iddpontja. A
kérdések ,sokszorositasa” sem okoz problémat, mivel a linken keresztul térténd megosztassal a
kérdéssor lényegében végtelenszamu kitoltéhoz juthat el. (Ennek kdrnyezetvédelmi vetlletei is
vannak.)

Kérddiv 3 kérdéskorben 43 kérdést tartalmazott. Az elsé a kitdltdk altalanos demografiai
tulajdonsagaira kérdezett ra, a masodik a sporthoz vald kotédésuket, altalanos sportfogyasztoi
szokasaikat vizsgalta, mig a legutolsé kifejezetten Debrecen varos labdarugécsapataval és a
sportfényképezéssel allt kapcsolatban.

A kérdbivben zart, illetve nyitott kérdések egyarant eléfordultak. A legtobb feltett kérdésre elére
definialt valasztasi lehet6ségek kdzul valaszthattak, a késébbi egyszeriibb adatfeldolgozas miatt,
viszont néhany helyzetben szikségszerl volt nyilt kérdések hasznalata. llyen kérdések példaul,
hogy ,milyen sportokat kbvet nyomon rendszeresen’, illetve ,mely TV-csatornakon teszi azt”. A zart
kérdések mind harom fajtaja (alternativ, szelektiv, és skala) beépitésre kerult a kérdéssorba.

A Likert-skalat alkalmazé kérdések az adott témahoz, megallapitashoz tartozé attitlidok,
beallitdédasok vizsgalatat segitik eld. Jelen kutatasban a skala 1-t8l 6-ig terjedd intervallumot fogott
at. Ennek el6nye a paratlan szamu valasztasi lehet6ségekkel operald skalakkal szemben, hogy nem
fekszik a kapott eredmény az intervallum medianjan, a valaszad6t mindenképpen dontés elé allitja.

3.2. A kutatas anyaga

A kérdbivet Osszesen 221 személy toltotte ki. A valaszadok kozul 119-en n6k, mig 102-en
férfiak voltak. Ez a nemek kdzo6tti megoszlas (53,8% né, 46,2% férfi) mindéssze kis eltérést mutat a
KSH 2022-es népszamlalasi adataival, ahol a népesség 51,9%-a nének, mig 48,1%-a férfinak
vallotta magat [14].




Hogyan jarulhatnak hozza a sportfotok a sportcikkek olvasottsaganak ndveléséhez?

A kérdésekre adott valaszok leginkabb a Debreceni Egyetem hallgatéitdl és oktatoitol
szarmaztak, igy ennek tudhaté be, hogy a 18 évnél fiatalabb valaszaddék szama elenyészd,
minddssze 3 6 volt. A korosztalyok megoszlasabdl kitlinik, hogy legtébben a 18-25 éves (egyetemi
hallgatéi korosztaly), illetve a 41-60 éves (munkavallaléi) korosztaly tagjai kozul kertltek ki. Ez a két
csoport adja a teljes vizsgalt minta kdzel 70%-at.

A valaszadok leginkabb varosokban (52%), illetve a megyei jogu varosban (35,3%),
Debrecenben laknak. A teljes minta tébb, mint %-ed részét az elébbi két kategoria adja. Budapesti
(3,2%), illetve falusi (9,5%) illetéségu kitoltd kevés volt. Ezen demografiai adatok nem relevansak a
KSH népszamlalasi adataihoz képest, a kis terileti lefedettség miatt.

Csaladi allapot szerint a vizsgalt csoport 54,6%-a él hazastarsi, vagy élettarsi viszonyban, mig
32,1%-a hajadon, illetve nétlen, 13,3%-a elvalt, vagy 6zvegy.

Az iskolai végzettséget illetéen a legtdébben (91 18, 41.2%) fels6foku végzettséggel (féiskola,
egyetem, BA, BSC, MA, MSC) rendelkeznek, tovabbi 1,4% PhD képzésen folytatja tanulmanyait. A
masodik legnépesebb csoport a kdzépiskolai végzettséggel rendelkezék, akik 63 fével, 28,5%-al
képviseltették magukat. A szakgimnaziumot/szakiskolat végzettek 53-n, 24%-al voltak jelen a
mintaban. 8 osztalyos legmagasabb végzettséggel minddssze a valaszaddk 5%-a, 11 kitdltd
rendelkezett.

A vélaszadok elsoprd tobbsége, tobb mint 3/4-e a szellemi munkat végez (174 kitoltd; 78,7%).
A fizikai munkat mindéssze 47 16, 21,3% jeldlte be. A valaszokbdl az is kitlint, hogy a valaszaddk
koézel 3/4-e beosztott és csak a maradék 1/4 dolgozik vezetdként. A valaszaddk nagyaranyu
tobbsége, 123 16, 55,7% teljes munkaiddében foglalkoztatott, 42 {8, 19% tanuld, 20 8, 9% nyugdijas,
17 kitoltd, 7,7% egyeni vallalkozé, 19 kitoltd 8,7% egyéb foglalkoztatasi format jeldlt meg. A minta
beosztott-vezetd aranya kozelit az orszagoshoz.

Osszességében csupan a nemi megoszlas tekintetében reprezentativ a minta.

4. A vizsgalat eredményei

4.1. A sporttal és médiaval kapcsolatos kérdések

A szakmai kerdések esetében elG6szor azt vizsgaltuk meg, hogy sportfogyasztok-e a
valaszadok. El6ben, avagy inkabb médian keresztul kdvetik-e a sporteseményeket, illetve milyen
sportokat néznek el6szeretettel.
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1. dbra. Sportrendezvény latogatasi szokasok a mintaban (adatok ,f6ben”)
Forras: Sajat szerkesztés

Kapott eredményeink szerint a minta kbézel 70%-a (69,2%; 153 f6) szokott részt venni
sportrendezvényeken, és csak 30,8%-uk (68 f6) nem jar sporteseményekre. A valaszaddk sport
iranti érdekl6dése igen valtozatos. Valaszaikban tdbb sportot is megjeldlhettek a kérdbiv kitdltoi. A
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156 valaszadd dsszesen 22 sportagat jeldlt meg. Az 1. abran lathatd, hogy a labdarugas (94f6;
60,3%), és kézilabda (58f6; 37,2%) a legfrekventaltabb sport a mintaban. Ezeket kéveti nem sokkal
lemaradva az uszas (3416; 21,8%), valamint a kosarlabda (32f6;20,5%).

A kovetkezd kérdések a kilénbd6z6 médiumokon keresztll toérténd sportfogyasztasi
szokasokra fokuszaltak.
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2. abra. Sportfogyasztas a médian keresztiil a mintaban (adatok ,f6ben”)
Forras: Sajat szerkesztés

A valaszadok elsopré toébbsége, 83,3%-a; 184 f6 valaszolta, hogy koveti ilyen modon a
sporteseményeket. A labdarugas (123f8; 67,6%), illetve a kézilabda (82 f6; 45,1%) dominancigja itt
is megfigyelhetd volt. Erdekes adat viszont, hogy az Uszas médian keresztiil térténé nyomon
kovetesé (85 f6; 46,7%) megelézte a kézilabda nézettséget, illetve a vizilabda (64 f6; 35,2%),
valamint a koséarlabda (40 f6; 22%) nézettsége is jelentésen emelkedett (2. abra).

A valaszaddk szamara a TV a legkedveltebb informaciés csatorna (87,2%), amelyet nem
sokkal lemaradva kdévet az online sajtdé (72,2%). A klasszikus informaciés feluletekrél valo
informacidszerzés, mint a nyomtatott sajto, illetve a radid, még a harmadat sem érte el az elsd két
csatornanak. A Social Media fellletei (38,5%), pedig a nyomtatott sajté (26,2%), illetve radio felett
(10,7%), viszont a televizid, és az online sajto kettése alatt helyezkedtek el.

A kozvetitéseken keresztll torténd kdvetés esetében felmértik, hogy mely TV csatornakon
(162 valaszadd), illetve online sajté fellleten (152 valaszadd) koévetik leginkabb nyomon a
valaszadok a sportrendezvényeket. Itt szintén tébb valasz megadasara volt lehetéség. A televizid
esetében a kdzszolgalati M4 csatorna lett a legnézettebb (122 f6; 75,3%). Ennek minden bizonnyal
az orszagos ingyenes lefedettség all a hatterében, mig kézvetlen mdgoétte a Sport TV csatornai
(76f6; 46,9%), illetve az Euro Sport (69 f6; 42,6%) és a Digi Sport (62 f6; 38,3%) allt. A nem tul régen
piacon |évé Spiler TV-nek is elég nagy néz6kdzonsége alakult ki (50f6; 30,9%). Ezeken kivil a
valaszadok a BBC-t, illetve az Extreme Sportot jeldlték még meg, mint TV-s hirforrast.

Az online sajtd tekintetében a valaszaddk kérében a legnagyobb olvasdbazissal a haon.hu
(69f6; 45,4%) rendelkezett. Mogotte nem sokkal Magyarorszag egyik legnagyobb hiroldala, az
index.hu (60 f6; 39,5%), mig a dobogd harmadikan fokan az orszagos sportnapilap online felllete,
az nso.hu (50 f6; 32,9%) allt. Ezen eredmények mogott az allhat, hogy a kérdbivet kitdltdket a helyi
illetéségli sporthirek érdeklik a leginkabb, igy a Hajdu Online-t valasztjak legtdbben. Az Index
masodik helyezése azzal magyarazhatd, hogy mivel a legtobb orszagos szintl hirrel, illetve
sporthirrel foglalkozik, igy az olvasé mindent megtalél egy helyen, mig a Nemzeti Sport Online kicsit
alacsonyabb eredményének hatterében az allhat, hogy sportspecifikus oldal lévén, tényleg csak
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azok keresik fel, akiket csak a sporthirek érdekelnek. Az el6bbieken kivlil a kitélt6k kdérében kedvelt
volt még az m4.hu (44f6; 28,9%), az origo.hu és hvg.hu (egyforman 38f6; 25%), illetve a 444.hu
(2716; 17,8%). A valaszaddk dsszesen 22 online organumot olvasnak, valaszaik szerint.

A klasszikus sporthir fogyasztast vizsgalva kiderilt, hogy majdnem egyenlé a sporthireket
nézd, illetve nem nézé kitdltbknek a szama. A 221 valaszado6 54,3%-a, 120 f6 nyomon koveti a
sporthireket a TV-ben, mig a maradék 45,7%, 101 f6 nem. A valaszokbal kiderilt, hogy a legtébben
a sporthireket a kozmédia csatornain keresztil kdvetik nyomon. A specifikusan sportos TV csatornak
kézul a Sport TV nézettsége emelkedett ki, a nem sportos csatornak kozil pedig az RTL Klubé, még
a legtdbb sportcsatornanal is nagyobb nézettséggel birt. A valaszaddk naponta legtébben 1-5 perc
(54 f6; 24,4%), illetve 6-10 perc kozotti (52 f6; 23,5%) id6tartamot tdltenek sporthirek
tanulmanyozasaval. Ebbdl arra lehet kdvetkeztetni, hogy a legtdbben ezen cikkeket nem atfogdan
olvassak, csak atfutjak, ,skimmingelik”. Osszességében kijelenthetd, hogy a valaszadok tébb, mint
%-e olvas naponta sporthireket, csak 23,1 %-uk, 51 f6 nem.

Akik nem olvasnak sporthireket, azért nem teszik, mert inkabb, vagy egyaltalan nem érdeklik
Oket a sporthirek (31 f6; 38,7%), vagy pedig id6hianyaban nem tajékozédnak a sportrol (29f6;
36,3%). Ez a két valasz adta ki az 6sszes valaszadoé (80 f6) 75%-at. Még egy nagy csoport alakult
ki a valaszadok kozt, akik ugyan nem néznek utana a sporthireknek, viszont ,hallomasbal”,
ismer6soktdl tajékozodnak feldlik, 6k az Osszes valaszadd 22,5%-at adtak (18f6). Erdekes
ugyanakkor, hogy senki nem valasztotta a ,nincs hozza megfelel6 eszk6zém” lehetdséget.

4.2. A sportfotézas vizsgalata

A kovetkezd kérdések mar a sport, és annak képi megjelenitésével foglalkoztak, azaz a
sportfotézassal. Ezekhez a 6-os beosztasu Linkert-skala kdvetkezé lehetéségei kozil valaszthattak
a kitolték:

B Egyéltalan nem M Inkabb nem Semleges M Talan M Inkabbigen M Egyértelmilen igen

Eredménylinket arra a kérdésre, hogy altalanossagban a fényképek felkeltik-e egy cikk
elolvasasara a figyelmet, a 3. abra mutatja.

60
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3. bra. A fényképek figyelemfelkelté hatasa a mintaban (adatok ,fében”)
Forras: Sajat szerkesztés

A 3. abrardl leolvashatd, hogy van figyelemfelkelté szerepe a mellékelt fényképeknek a
hozzajuk tartozo cikkek elolvasasara. 137 6, tehat tobb mint a valaszadok fele vagy ,inkabb igen”-
nel, vagy ,egyértelmiien igen”-nel felelt ezekre a kérdésekre. 59 fének volt semleges vagy kétséges,
hogy inkabb olvas-e el egy képpel ellatott cikket, és csak 18 nyilatkozott nemlegesen ezzel
kapcsolatban.

A kutatas f6 célkitizéséhez igazodva vizsgaltuk, hogy mennyire keltené fel az olvasé
érdekl6dését egy-egy cikk elolvasasara, ha a megfogalmazott jelenetet/cselekményt abrazolna a
fénykép. Az egyéni és a latvany-csapatsportokat kilon-kulon elemeztik.
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Gol/pont szerzés el6tti momentum

Tobb, mint5 6 a képen

Csak egy parharc

A jatékosok "aggresszitja"

Latvanyos megmozdulas

Egy szabalytalansag

A kozonség megnyilvanulasa

A bir6 szankcioja

A jatékosok érzelmei egy gol/pont szerzés utan

A jatékosok érzelmeia lefdjas utan

A jatékosok és a szurkolok interakcioi

20 40 60 80

Egyaltalan nem Inkdabb nem Semleges Talan Inkabb igen Egyértlemien igen

4. abra: Latvany-csapatsport jelenetek mindsitése, a valaszaddknak a cikk elolvasasara térténé
motivaltsaga alapjan (adatok “fében”)
Forras: Sajat szerkesztés
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A latvany-csapatsportok esetében az olvasdkat az akcidjelenetek, azon belil is a valamilyen
.eredményt” (golt) elér6 megmozdulasok (elsé sor), az azt kisérd érzelmek megnyilvanulasa
(nyolcadik sor), valamint a latvanyos megmozdulasok (6tédik sor) fogjak meg leginkabb. Ezutan a
jatékosok és szurkolok kapcsolatat bemutaté fényképek (utolsé sor) kdvetkeztek. Erdekes médon a
sport ,negativ oldalat” bemutatd képeket, mint példaul, az agresszid, biréi szankciok,
szabalytalansag kevéssé értékelték figyelemfelkeltének az olvasok (negyedik, hatodik és nyolcadik
sor). Az altalanos jelenetek, mint egy-egy parharc vagy kézoénség fénykép inkabb semleges a
szamukra (harmadik és hetedik sor).

A célbaérkezés el6ttimomentum lathato

A sportol6 erdfeszitése lathato

Egy latvanyos megmozdulas lathato

Egy balszerencsés megmozdulas lathato |

Asportolé érzelmeilathatoak a célbaérkezést kovetden |

A kozonség megnyilvanulasa lathato

A sportol6 és a szukolo interakcioja lathato

"Show" elem lathato |

0 20 40 60 80

Egyaltalannem = Inkabbnem mSemleges ~ Talan mInkabbigen ~ Egyértelmienigen

5. abra: Egyéni sportok jeleneteinek mindsitése, a valaszaddknak a cikk elolvasasara térténd
motivaltsaga alapjan (adatok “fében”)
Forras: Sajat szerkesztés
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Hasonlé eredmény sziletett az egyéni sportagakat bemutatdé képeknél, mint a
csapatsportoknal. Itt is a valaszadok inkabb latnanak szivesebben érdekes megmozdulasokat és
érzelmi megnyilvanulasokat (harmadik és hatodik sor). Sokan valasztottak a ,célba érés el6tti
momentumot”’, mint érdekes témat (elsé sor), ami parhuzamba allithatd a csapatsportoknal
legtobbre értékelt ,,gol/pont szerzés elétti pillanattal”. A negativ eseményeket itt sem latnak érommel
(negyedik sor), és hasonldéan a csapatsportokhoz, a néz6k megjelenése a képeken, itt is inkabb
semleges (hatodik sor), ugyanakkor szurkoldk és sportoldk interakciojat szivesen viszontlatnak
(hetedik sor).

4.3. A DVSC labdarugécsapatat abrazolé fényképek, és az on-line kozvetitések
megitélése

A harmadik, egyben utolso kérdéskorben a debreceni régio legfrekventaltabb sportcsapatat, a
Debreceni Vasutas Sport Club labdarugé szakosztalyat vizsgaltuk. Itt a kilonbdzé labdarugassal
kapcsolatos momentumok figyelemfelkelt§ voltat elemeztik. A képek mennyire keltik fel a késébbi
olvasok figyelmét a cikkek elolvasasara, illetve ezen képekbdl hany darab és milyen terjedelemben,
jelenjen meg a cikkek mellett.

A felhasznalt képek mind sajatkészitésiek, alattuk talalhatéak a 6-os Likert-skalan kapott
értékelések atlagai.

Az elézb6ekhez hasonld valaszok szllettek a DVSC kapcsan is. Itt is leginkabb emocionalis
képeket (2. kép 4,51; 15. kép 4,41), vagy latvanyos megmozdulasokat, akcidkat (1. kép 4,28) latnak
viszont szivesen az olvasdok. A szabalytalansagok, sportszeriitienségek lepontozddtak (9. 3,98),
mint ahogy a szurkoldkrol készilt fényképek is (3. kép 3,99; 5. kép; 3,82). Ugyanakkor, mint ahogy
az elébbiekben is, a szurkoldk és a jatékosok kapcsolatat bemutatd fényképek szintén magasabb
értéket értek el (4. kép 4,24; 12. kép, 4,00). Ez alapjan kijelenthetd, hogy az olvasok figyelmének
megragadasara kozeli, akcio képek, és érzelmeket kifejezd felvételek szukségesek. Hanyagolni kell
a negativumokat, illetve a sablonos fényképeket, ideértve a tavoli alakokat abrazolé képeket is.

Arrdl, hogy az el6z6ekben bemutatott képeket mekkora fellleten latnak vissza az olvasok egy
Ujsag oldalan, az ujsagirasban leginkabb alkalmazott felosztasi egységet, a hasabot alkalmazva
kidertlt, hogy leginkabb 3 hasabon latnak szivesen (33,9%; 75 f8) a képeket, illetve 2, vagy 4
hasabon (23,1%; 51f6). Ezek az eredmények alatdmasztjak az ujsagirasban leginkabb elterjedt
képszerkesztési modszert, hogy a legtobb fényképet 2-4 hasabon szerkesztik be az ujsagoldalba.

A legtdébben 2 fényképet latnanak szivesen beagyazva a cikkbe (98 kitolté; 44,3%), ket a 3
fényképet elvarok (67 kitoltd; 30,3%) kovetik. Az Osszes valaszadd 3/4-e valasztotta ezt a két
lehetbséget. Ez az eredmény is alatamasztja a leginkabb bevett szokast az online ujsagirasban,
hogy az albumbdl kiemelve 2-3 fényképet szoktak beagyazni a cikkbe, amely a képek altal
atlathatébba, és kénnyebben olvashatdva valik.

Napjainkra mar, hala az okos eszkdzdknek, mindenki fotdssa valhat. Pillanatok alatt fel tudjuk
tolteni fotdinkat a Social Media fellileteire minden eseményrdl, sportrendezvényrél. Ebben az erésen
kompetitiv vilagban kell a fotériportereknek megalini a helylket és bizonyitani, hogy van helyik még
a munkaerépiacon. Arra a felvetésre, hogy szikség van-e még a fotdsok, illetve sportfotdsok
munkajara a valaszadok 97,3%-a 215 6 valaszolt igennel, azaz fontos a szakmaisag, és profizmus
a sportfényképezés vilagaban.

A valaszadodk kdzel 90%-a (86,9%, 192f8) szivesen latna 3-4 alkalommal (81 f6; 41,1%) az
élé kozvetités alatt is néhany érdekes momentumot megmutaté fotét. Ezen fényképek félidénként,
illetve negyedenként szétosztva valéban emelhetik egy-egy széveges kozvetités értékét, illetve
szinesithetik a tuddsitast még a mérkdzés kdzben.
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71
6. sz dbra: 1 kép; 4,28pont 7. sz.dbra: Il kép; 4,51pont 8. sz.dbra: Il kép; 3,99pont 75 abf-a: IV: Ikep * 4,?4}) ont.
Forrds: Sajdt archivum Forrds: Sajdt archivum Forrds: Sajdt archivum Forrds: Sajdt archfvum

10. sz.dbra: V. kép; 3,82pont  11. sz. dbra: VI. kép; 4,04pont

shra: Sry 13 sz dbra: VIII. kép; 3,97pont
Forities Sajat archivum Forrds: Sajdt archfvum 12. sz. dabra: VII kép; 4,37pont D, (4

Forrds: Sajdt archivum Forrds: Sajdat archivum

14.sz. dbra: IX. kép; 3,96pont 15, sz. dbra: X kép; 441pont 16 7 gbra: XL kép; 397pont 17 sz dbra: XII. kép; 4,00pont

Forrds: Sajdt archivum is: Sajd 1 " - s - i "
Yy Forrds: Sajdt archivum Forras: Sajat archivum Forrds: Sajdt archivum

18. sz. dbra: XIII. kép; 4,04pont 19. sz dbra: XIV. kép; 3,94pont
Forrds: Sajdat archivum Forrds: Sajdt archivum

5. Kovetkeztetések

A kutatasunk f6 kérdése az volt, hogy a ,fényképek mennyire keltik fel az emberek figyelmét a
cikkek elolvasasara”. Az eredményekbdl kiderllt, hogy leginkabb egyetértenek a vizsgalt mintaban
szerepld személyek a fényképek figyelemfelkelté voltaval. Ezen megallapitasunkat Geise, Heck, &
Panke (15) altal végzett kutatas is alatamasztja. Az altaluk alkalmazott szemmozgés-kovetéssel
végzett kutatas soran a képek politikai részvételre 6szténzd hatasat vizsgaltak. Eredményeik szerint
az érzelmesség, relevancia és meghokkentés képi vilagon keresztili alkalmazasa ndveli az olvasék
figyelmét és részvételi hajlanddsagat a valasztasok kdzeledtével. A szerzdk szintén hangsulyozzak
a képi kommunikacio fontossagat, amely igy kutatasom fontossagat és relevancigjat erésiti.
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Tanulmanyunkban a sportfotok témajat illetéen az egyéni és csapat sportagakat, illetve a régio
egyik legkedveltebb csapatat, a DVSC-t abrazold képeket kilon-kilon elemeztik. Az eredmények
azt mutatjak, hogy a valaszaddk leginkabb valamely ,pozitiv’ mozzanatot, illetve érzelmi
megnyilvanulast, és sportolok, szurkoldok kapcsolatat bemutatéd jeleneteket latnanak szivesen egy
adott cikk olvasasa kozben, hasonléan az el6z6ekben taglalt kutatasi eredményhez. A képek
megjelenési méretével kapcsolatban a , 3 hasabos” méretet talaltak a legmegfelelébbnek.

A fenti eredmények alapjan kijelentheté, hogy a fényképek valéban birnak egyfajta
figyelemfelketé szereppel. Amennyiben pedig a valaszok, alapjan készlinek képi anyagok irott,
illetve online fellletre, akkor akar példanyszam, illetve latogatottsag névekedés is elérhetd lehet.
llyen, ujratervezett, téma specifikus képvalasztas az olvasokdzdnseég elvarasainak beépitésével
hosszabb tavon azt is eredményezheti, hogy a manapsag sokak szerint a végnapjait élé print
sajtotermékek ndvelhetnék olvasottsagukat, és ezzel akar értékesebb reklamhordozé fellletek
lehetnek. Az altalunk kapott eredményekre jutott Réssler et al. [16] is. Kutatasukban a német Stern
magazinnal dolgoztak egyutt és a képvalasztasi folyamatot monitoroztak. Eredményeikben a
»fotonachrichtenfaktoren” 6sztonds alkalmazasat jeldlték meg, tehat a kutatasomban is szerepl6 képi
tartalmakat (érzelmek, varatlan torténések, szines események) 6k is meghatarozonak talaltak, a
képek hirértékét kiemelték, és a sportfotdzas hangsulyosabba tételét javasoltak.

A magyar piac valaszadaéi szerint is szlikség van fotériporterekre. Ez a valasz azontul, hogy
nincs halalra itélve a tomegtajékoztatasban tradiciokkal rendelkezé szakma, azért is lehet
megnyugtatd, mert igy megmarad a sportfotozds miivészi oldala, értéke is. A szinvonalas
fényképek, illetve sportfényképek elkészitéséhez elengedhetetlen a szakmaisag, ami segiti a
sportujsagirast figyelemfelkeltd voltaval. Végll, de nem utols6é sorban nem szabad figyelmen kivil
hagyni a képek gondolatformalé erejét. Zillmann, Gibson és Sargent [17] kutatasuk alapjan arra
jutottak, hogy az ujsagirok és képszerkesztdk fontos feladata a megfelel6 képkockak kivalasztasa
az adott Ujsagcikkhez, mivel az egyoldalu képi tajékoztatas informacid torzitast okozott az
olvasokban, féleg mikor késébb kellett visszaemlékezni a cikkek tartalmara. llyenkor az esetek
tobbségében a képek altal sugalltakra emlékeztek a kutatasban résztvevék, még ha azok a kockak
disszonanciaban voltak is az ujsagcikk mondanivaldjaval. Ezek alapjan kijelenthetd, hogy minden
kordimény kozott térekedni kell a partatlan képi tajékoztatasra, hiszen a képek emlékezetre gyakorolt
hatdsa adott esetben erfsebb lehet, mint az irott tartalom. [18] Amennyiben az el6z6ekben
taglaltaknak maradéktalanul eleget tudnak tenni a szerkeszt6ségek, abban az esetben a két
hirkdzlésiag, tehat a sportujsagiras és a sportfotdzas dsszefonddva tudja biztositani, hogy minél
tébb emberhez jusson el naprakész, és relevans informacié az ujsagoldalakon, vagy az internetes
portalokon keresztl.
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