Kecskemét Urban Marketing
(Kecskeméti telepulésmarketing)

El6sz6

2021 februarban jott létre a Neumann Janos Egyetem keretein belll egy
Telepulésmarketing és Geostratégiai Tudaskozpont, melynek gyakorlati jelentéségét
az a kutatasi tevékenység jelenti, amelybdl elsésorban a helyi dnkormanyzatok
profitalhatnak. A 2013. évi dnkormanyzati torvény bevezetése 6ta az Gnkormanyzatok
egyik legfébb feladatava a helyi t6kevonzas el6segitése valt. Ennek legfébb eszkdze
nem mas, mint a telepllésmarketing. A gyakorlatban azonban azok az
onkormanyzatok, amelyek felfigyelnek a telepllésmarketing szikségességére, sok
esetben Osszetévesztik azt az — agazati — turizmus marketinggel. Az NJE karain az
oktatasban, egyel6re szabadon valaszthat6 targyként mind a 2022-21 tanév masodik,
mind a 2021-22 tanév els6 félévben a teleplulésmarketing témaja mar meg is jelent.
Tovabbi 6t valaszthaté tantarggyal a Kozpont arra torekszik, hogy a kecskeméti
gazdasagtudomanyi, agrar és muiszaki karok szakjainak oktatasi kinalatat egyedi
tantargyakkal noveljék.

A Tudaskozpont a Neumann Janos Egyetem komparativ versenyel6nyének
noveléséhez kivan hozzajarulni, mind az oktatasi, mind a kutatasi portfolid
bdvitésében és szinesitésében, olyan terlileteken, amelyek a hazai felséoktatasban
sem a miszaki, sem az agrar, sem a gazdasagtudomanyi képzésben — hangsulyosan
— sehol nem jelennek meg. A helymarketing, a magyar nemzeti értékek
menedzsmentje és az uj, haldézat gazdasagfoldrajzi vonal nem csak a kutatasban,
hanem az oktatasban is megjelenik a Tudaskdzpont tevékenységében. Ezzel
illeszkedik az NJE f6 céljahoz, nevezetesen, hogy ,nemzetkdzi szinten is
versenyképes, széles bazison nyugvo képzési portfdlidval, kutatasi potenciallal és
infrastrukturaval legyen képes bekapcsolodni az eurdpai és a vilag felsboktatasi térség
vérkeringésébe.”

A Tudaskdzpont munkaterve szerint szeretne hozzajarulni Kecskemét Megyei Jogu
Varos telepulésmarketing tevékenységéhez, ezért a 2021. év soran végzett kutatasaik
egy része kecskeméti relevanciaval is bir. Ennek dokumentalasara a Gradus egyetemi
folyoirat egy magyar nyelvi kaldnszamaban a Tudaskdzpont minden munkatarsa egy
tanulmannyal jelenik meg.

Az elsé tanulmany (Bernek Agnes) Kecskemét foldrajzi helyzetébél adéddan egy
geostratégiai elemzést kinal, figyelembe véve az eurazsiai gazdasagi folyamatokat, s
abban mérlegeli Kecskemét lehetéségeit. A masodik tanulmany (Korompai Attila)
szUkiti a foldrajzi latokort, s Kecskemétet, mint a Budapestet korulvevé belsé,
gazdasagi korgydri kiemelt tagjaként mutatja be.

A harmadik tanulmany (Szolnoki Szabolcs) azt vizsgalja, hogy az innovacios
Okoszisztémak tekintetében Kecskemétnek milyen lehetéségei adodnak az atalakulo
vildggazdasagban? A negyedik tanulmany (Forman Balazs) Kecskemét gazdasagi
versenypozicidjat értékeli, mig az 6tédik tanulmany (Jenes Barbara) Kecskemét
magyarorszagi, gazdasagi versenytarsait veszi sorra.



A kifejezetten telepllésmarketing szemléletli tanulmanyok kdézil a hatodik (Piskoti
Istvan) a helyi lakossag szerepére vilagit ra a kecskeméti varosmarketing soran. A
hetedik (Papp-Vary Arpéd) arra hivja fel a figyelmet, hogy az atalakulé gazdasagi
térben — igy a tébkevonzasban is — milyen fontos szerephez jutnak az un. influenszerek,
akik a vilaghalon befolyasolni tudjak egy-egy telepulés ,markajat” s ez altal
sikerességét a varosmarketingben. A nyolcadik tanulmany (Tozsa Istvan) a
testvérvarosok — igy Kecskemét testvérvarosainak is — egy uj lehetséges ,tukor”
szerepét vizsgalja a telepiilésmarketing soran. A kilencedik tanulmany (Hagen Adam)
a kecskeméti értéktar ,kincseit” azok megdbrzésének, fenntartdsanak fontossagat és
modszertanat targyalja.

Kecskemét egyik testvérvarosaban, Coventry-ben, a varosi kornyezet
fenntarthatésaganak pénzugyi aspektusat modellezték, ami nagy lehet6ségeket rejt
Kecskemét szamara is — ezzel foglalkozik a tizedik tanulmany (Kovacs Antal Ferenc).
A tizenegyedik tanulmany (Farkas Sara) a varosfejlesztés olyan U] szemléleti
megkozelitésérdl ir, amelynek piaci, marketing orientaciéja van. Végul a tizenkettedik
tanulmany (Miller Andor) egy szines korképben, kecskeméti példan keresztil
erzékelteti a miveészet helyét a marketingben.

Bizom benne, hogy Kecskemét értd kozonsége talal az itt kozolt tizenkét
tanulmanyban olyan gondolatokat, felvetéseket, amelyek mindenkit a maga
szakteruletén arra inspiralnak, hogy meég eredményesebben jarulhasson hozza
Kecskemét tovabbi felemelkedéséhez, sikeréhez a 21. szazad gyorsan valtozo és
kihivasokkal terhes tarsadalmi-gazdasagi kornyezetében!
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