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Osszefoglaléas

A tanulmaény a helyi termékek turisztikai hasznosithatésaganak
problémajat  vizsgalja szekunder és primer  kutatasi
modszerekkel arra keresve a valaszt, hogy megvalésul-e a
helyi termék piacoknak tulajdonitott turisztikai funkcié. A
szekunder kutatasi egység 6sszefoglalast és 6sszehasonlitasi
lehetéséget nyujt a helyi termékek nemzeti szabalyozasara
vonatkozéan az érintett desztinacidokban: Franciaorszag
(Bordeaux), Egyesiilt Kiralysag- Anglia (Durham),
Magyarorszag (Budapest, Pécs, Szeged). A primer felmérések
egyrészt a helyi termékek vasarlasa iranti motivaciora
iranyultak, valamint az interpretacios preferenciakra. A kutatas
eredményeként a helyi termék forgalmazas megegyezd és
eltéré sajatossagainak beazonositasara volt alkalom, a kinalat
szélességének és mélységének elemzésére. Az elsé két
vizsgalat pozitiv kapcsolatot tart fel, mig a harmadik vizsgalati
egyséqg tekintetében ellentmondas tapasztalhato, ezért a
javaslatok az utébbi témara vonatkoznak.

Abstract

The study examines the problem of tourism usefulness of local
product by primary and secondary research methods looking for
the answer whether the touristic function attributed to the local
markets realizes. The secondary research part provides a
summary and a comparing possibility of national and municipal
regulation of local products and local markets for the concerned
destinations: France (Bordeaux), United Kingdom-England
(Durham), Hungary (Szeged). The primary surveys relate to the
local product offering based on structured observations carried
out on the local stores and markets. In case of result of
research it was a great opportunity to identify the similarities
and differences of local product selling, to analyse the breadth
and depth of supply, and to drawing conclusions about touristic
usefulness. The first two studies revealed a positive
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relationship, and the third one showed contradiction. Therefore,
the proposals relate to the latter topics.

1. Bevezetés

A helyi termékeknek tulajdonitott jelentéségrdl a hazai vélekedés az utdbbi idében lassu,
pozitiv iranyd valtozason ment keresztil. Ez parhuzamba allithatd a turisztikai
szemléletmddosulassal, a kulfoldi turistak igényeinek el6térbe helyezése helyett a kiegyenlitett, a
belf6ldi turistak keresletét is figyelembe vevé kinalat kialakitasaval. A helyi termékek esetében egy
mas jellegl folyamat zajlott le: a jol piacositott, ,hagyomanyosan magyarosnak” tekintett, inkabb
tdbmeg, mint mindségi, helyi terméknek nevezett termékek mellett megjelentek a valdodi helyi
termel6i és kézmilves termékek. A spontan valtozast gyorsitottak a 2010-es évek elejének helyi
termékek elballitasara, az értékesités megszervezésére 6szténzd hazai és EU-s vidékfejlesztési
palyazatok. Szamos kezdeményezés sikerének eredményeként kialakult helyi termék forgalmazasi
gyakorlat és a gyakorlathoz igazodd, azt el6segité szabalyozérendszer kerll a tanulmanyban
bemutatasra szekunder médszerekkel. Majd a helyi termék forgalmazas autentikus szinhelyein, a
helyi termék piacokon végzett, harom hazai és két kulfoldi varos egy-egy piacara kiterjedd
felmérések Osszehasonlitdo elemzésébdl levont kovetkeztetések mentén lehetdveé valik a fejlédési
irAnyok tovabbgondolasa.

A hagyomanyosan értelmezett piac atalakult, a friss élelmiszer beszerzésének, a fogyaszto
és termel6 kapcsolatanak szinterébdl modern és globalizalt élelmiszer-ellatasi lancca valt, melyen
belll a rovid értékesitési csatornak, mint példaul a termel6i piacok téltik be a ,hagyomanyos”
funkciot [3].

A rovid ellatasi lancok esetében a termelés, feldolgozas, szallitas és fogyasztas egymashoz
kozel torténik, a termeld és fogyasztd kozotti szerepl6k szama minimalis [5].

A téma aktualitdsat az idén tavasszal véget ért ,Helyi termék éve” programsorozat
lebonyolitasa soran szerzett tapasztalatok Osszegzésének igénye adja. A program gazdai a
FoldmUvelésiigyi Minisztérium mellett a Nemzeti Elelmiszerlanc-biztonsagi Hivatal és a Nemzeti
Mivel6dési Intézet voltak. A téma piaci megalapozottsagat alatamasztja, hogy a helyben elallitott,
ellenérzott termékek irant ndvekszik a magyar vasarlok igénye. Ezzel parhuzamosan a kistermel6i
értékesités szabalyozasa is kedvez6en mddosult, ami a kistermeldi piacok szamanak ndvekedését
eredményezte (214 db — 2015.03. havi adat). Emellett a termelék szakmai ismereteinek bévitésére
is sor kerllt szakmai forumokon, illetve egy termelék szamara létrehozott on-line tudasbazison,
valamint a ,Helybdl jobb!” honlapon keresztil[13].

2. Anyag és médszer

Az dsszehasonlitas alapjat a helyi termék elballitdshoz és forgalmazashoz kapcsolédé hazai
szabalyozas jelenti (jogszabalygyljtemény). Mindharom orszag — Magyarorszag, Anglia,
Franciaorszag — kdveti az EU kapcsolddd szabalyozasat, a térvényalkotasi ciklusok azonosak, a
direktivak megjelenését kovetden tagallami szinten megtorténnek.

Magyarorszagon 2006-ban jelent meg az es6, a helyi termékeket szabalyz6 rendelet. A
2009. évi médositasaban a helyi termék szlikebben értelmezett: ,helyben eléallitott, helyben honos
vagy helyben megtermelt alapanyagbdl hagyomanyosan, nem nagyuzemi vagy gyaripari
technoldgiaval, eljarassal, illetve az adott térségre jellemz6 technoldgiaval, eljarassal készult,
mikro- vagy kisvallalkozas altal eléallitott termék”[5]. Mas megfogalmazasban a termék helyhez
kotottségét hangsulyozzak, nemcsak az alapanyag, hanem a munkaerd, a technolégia és az
értékesités helyszine tekintetében is: ,Egyrészrél helyi terméknek tekintjuk a helyben megtermelt
vagy OsszegyUjtott alapanyagokbdl, helyben kialakult eljarasok (receptek) alkalmazasaval,
tobbnyire kisuzemi keretek kozott elballitott, esetleg csomagolasukban is helyi anyagokat, helyi
kulturalis elemeket felhasznald, ily modon a hely sajatossagait megjelenité termékeket. Masrészrol
a helyi munkaerdvel a helyi — kb. 50 km sugaru koron belluli — lakossagi igényeket kielégit
termékek sorolhatdk ebbe a kérbe” [6]. A helyi termékek kétségtelen elényeinek tartjak az izt és az
allomanyt, az egyediséget, a frissességet, a természetességet, egészségességet, a
vegyszermentesseget és a termesztési technoldgia kdrnyezettudatossagat [7]. Az alkalmazott régi
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feldolgozasmodok, receptek bekerlilnek a fiatalabb nemzedékek tudasaba, a mesterségek az
eszkozeikkel egyltt ujjaélednek.

A helyi termékek elballitasat altalaban 0Osszefliggésbe hozzak a térség turisztikai
vonzerejének erfsitésével, ami azonban nem terjed tul a turistdk szamara ajanlhatd
programkinalat bdvitésével a turisztikai versenyképesség némi javitasan (pl. termék-eléallitas
bemutaton, késtolon részvétel).

A kistermeldi termék-el6allitas munkahelyteremtd képessége a csaladtagok, nék és fiatalok
szamara jelent el6nyoket, a vidék megtartd erejét novelé hatasa a latens er6forrasok aktivalasa
miatt nem jelentés, féként a kistermeld dontéseit befolyasolja. A kistermeld gazda funkcidja bévil:
termel, feldolgoz, értékesit, szervez, kapcsolatokat menedzsel [4].

A helyi termékek rendeletileg mez6gazdasagi termékekre és kézmives termékekre
csoportosithatok [1]. A mez8gazdasagi termékek lehetnek névényi eredetiiek (gyimadlcs, zdldség,
erdei termékek, gabona, olajnévények, did, gyogy- és flszerndvények), allati eredetiiek (tojas,
tehén- és kecsketej, baromfihus, tékehus), feldolgozott termékek és egyéb mezbgazdasagi
termények (virag, kertészeti termékek). A feldolgozott termékek tovabbi csoportjai kozé tartoznak a
novényi eredetliek (gabona 6&rlemény, tésztafélék, pékaruk, sitemények, sajtolt vagy préselt
olajak, savanyusag, konzervalt gyimdlcs, gyumdlcslé, konzervalt zoldség, aszalt zoéldseég,
gyumadlcs, fliszerek), allati eredetliek, mint a huskészitmények (kolbasz, sonka, szalami, szalonna,
tepertd), a tejtermékek (sajt, vaj, turo, ird), és a méz, valamint a készétel kulonlegességek
(langallé, meézeskalacs, rétes), a borok, palinkak, illetve az asvanyviz, szikviz. Kiemelt
termékcsoport a helyi biotermékek, amelyeket az ellenérzott okoldgiai gazdalkodas szabalyainak
megfeleléen allitanak el6 mindsitett gazdalkoddéi tanusitvannyal rendelkezdék. A kézmives
termékeket az alapanyagok és a technolégia szerint csoportositjak, igy megkulonboztetheték fabol
készllt termékek (horddk, faedények, kisbutorok, fakanalak), kébél készilt termékek (kemence,
kéedények), vasbol készilt termékek (6ntétt és kovacsoltvasbodl, gyertyatartok, bogracsok),
keramia és Uvegtermékek (korsék, keramiaedények, Uvegfestmények), textilipari termékek
(szbttes, csipke, himzés, horgolas, gobelin, viseletek, selyemfestés), fonott termékek (csuhé,
vesszéfonat, kosarak) és egyéb termékek (koszoru, ikebana, viaszgyertya, szappan, festett tojas).
A magasabb hozzaadott érték, feldolgozott termékek a kitermeld kinalataban altalaban szezonon
kivll jelennek meg a termékvalaszték szélesitése és a folyamatos piaci jelenlét miatt.

Helyi terméket elballithatnak és értékesithetnek &stermeldk, kistermel6k, csaladi
gazdasagok, kézmivesek, egyeéni vallalkozasok, vallalkozok, szdvetkezetek, tevékenységukre
kilonb6z6 jogszabalyok vonatkoznak az adotorvényektél, a mezb- és erdégazdasagi foldek
fogalmardl szolé térvényen, a mezbégazdasagi stermeldi igazolvanyrdl sz6lé kormanyrendeleten
keresztul a kistermel6i élelmiszertermék eléallitas és értékesités feltételeirdl sz616 rendeletig[2].

A helyi termékekkel legszorosabb kapcsolatban az utdbbi rendelet all, a kistermel6 fogalmi
meghatarozasaban szerepeltetve a fogyasztoknak torténé értékesitést. Kistermel6nek nevezi azt a
természetes személyt, ,aki az &ltala kis mennyiségben termelt, betakaritott, dsszegylijtott és
el6allitott élelmiszereket kdzvetlentl a végsd fogyasztéknak és a kiskereskedelmi, vendéglato,
valamint kozétkeztetési intézményeknek értékesiti.”[1] Az eléallitott termékek értékesitett
mennyiségei tekintetében hatdroz meg maximumokat az alaptermékekre, a feldolgozatlan és a
feldolgozott termékekre vonatkozéan (pl. hetente maximum 200db hazi tyukféle levagasa és
husanak értékesitése folyhat). Emellett meghatarozza a kistermelé &ltal végezhet6
szolgaltatasokat és nyujtasuk helyét (pl. ételkészités - beleértve kenyér, tészta, befétt, lekvar,
pogacsa készitést is — csak megfeleléen kialakitott helyen a falusi vendégasztal helyén, vagy
rendezvény helyén folyhat). Meghatéarozasra kertl, hogy mely mez6gazdasagi és élelmiszeripari
termékeket hol és kinek értékesithet a kistermeld. Talalhatd helyi termék a sajat gazdasagban,
piacokon, vasarokon, rendezvényen, engedélyezett arusité helyen, illetve kereskedelmi vagy
vendéglato létesitmények részére. Teruleti lehatarolast termékektdl figgben a megye, a régio,
vagy a gazdasag helyétél szamitott 40 kilométeres (Budapesten korlatozas nélkil) tavolsag jelent.
Eszerint klilénbézik a ,hagyomanyos” varosi piac — kereskeddk tevékenysége — és a helyi termelbi
piac. A helyi termel8i piacot — betartva a létesitési és Uzemeltetési szabalyokat — be kell jelenteni,
de nem hatdsagi engedélykoteles. A bejelentés a fenntarto és Uzemelteté adatait, a piac cimét és
a terlilethasznalat jogcimét, valamint a nyitvatartasi idét érinti. Az Gzemeltet6 a kistermel6k adatait
és a termékeket tartja nyilvan.
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A jogszabalyok a kistermel6ként, vallalkozéként folytatott tevékenység iranyaba 6sztdénzik az
Ostermel6ket, mert kistermel6ként, vallalkozéként allati és feldolgozott termékeket is
értékesithetnek az Gstermeli statuszban értékesitheté novényi alaptermékeken kivdl.
Ugyanakkor jelentds dokumentacios kotelezettségekkel jar a kistermel6i értékesités, be kell tartani
a csomagolt és csomagolatlan élelmiszerek jelolésére vonatkozd szabalyokat is.

A szabalyozas fejlddésének mérfoldkovei az alaprendeletet, a kistermel6i élelmiszer-
termelés, elballitas és —értékesités feltételeirél (2006), majd az ezt mddositdo rendeletek (2010)
tartalmi gazdagodasa mutatja (pl. kistermel6 is végezhet falusi vendégasztal szolgaltatéi
tevékenységet az altala megtermelt vagy el6allitott, és kiegészitdé alapanyagként vasarolt
élelmiszer felhasznalasaval).

A helyi kézmlvestermékekre mas szabalyok vonatkoznak, a tevékenység folytatasa elvileg
torténhet falusi agroturisztikai szolgaltatoként, egyéni vallalkozéként vagy vallalkozasi formaban.

A helyi piac kialakitasanak szabalyozasa tobb térvény mellett két rendelet, a vasarokrol és a
piacokrol, valamint a helyi termel6i piacokon torténd arusitas élelmiszer-biztonsagi feltételeirdl
sz06l6 rendeletek alapjan torténik.

A helyi termeldi piac kifejezetten a kistermel6k szamara létrehozott, bejelentett forum olyan
allando vagy id6szakos piac, ahol a kistermel6 a piac fekvése szerinti szabalyok mentén a
gazdasagabol szarmazo mezbgazdasagi-, illetve élelmiszeripari termékét értékesiti.

A hazi termékfeldolgozas kullonleges értékkel bird készitményeket eredményez, az
értékesités szolgaltatastartalma magas. A termelbk beszélgetnek a vevOkkel, remek
kapcsolatépitési lehetéség szamukra a piac. A vev8k minél tébbet meg akarnak tudni a
termékekrél, a specialis receptekrdl, hazi eljarasokrol. A stand tisztasaga, a termékek szépsége,
elhelyezése sajat magat kinalja, a feldolgozott készitmények csomagolasa a feliratozason kivdl is
bir kommunikaciés értékkel.

A helyi piacot Uzemeltetdnek bejelentési, nyilvantartasi, ellenérzési, informacidészolgaltatasi,
higiéniai és rendfenntartasi kotelezettségei vannak. A helyi termeléi piac terlilete egyszerlien
kialakithatd, lehet foldes, flives terllet is. Olyan helyen létesithetd és miikddtethetd, ahol az ott
levé személyeket, élelmiszereket, élelmiszer-nyersanyagokat a koérnyezetb8l szarmazd karos
meértékli szennyezés nem veszélyezteti. Nem kell a piacon kulon-kulon teruletet kijeldlni a
kilénbdzb élelmiszer-nyersanyagok, termékféleségek, és egyéb arucikkek arusitasara. Egy
asztalon is értékesitheti a termeld pl. a tejet, tejterméket, aszalt gylimolcsét, mézet (Iépes méz),
sertéshusbal elballitott fustolt hust, étkezési szalonnat, olvasztott étkezési zsirt, tojast, zéldséget,
gyumolcsot, gombat, kimért savanyusagot is, de akkor biztositania kell a termékek megfelelé
elkil6nitését (akar egy milanyag lappal vagy fdliaval, vagy csomagolas altal) a
keresztszennyezddés elkerllése érdekében.

Az Uzemeltetbnek gondoskodnia kell az értékesitd asztalokrol, helyekrél, a jarmivek
elhelyezésérél, a vizvételi lehetbségekrél, az ivoviz-hasznalatrél, az illemhelyekrdl, a szennyviz
elvezetésérdl, a hulladékkezelésrdl (elhelyezkedési, szerkezeti szempontok).

A szabalyozas szerves része a helyi termékek jeldlése, mely a kdzvetlen értékesités esetén
szikitett kotelez6 jelolési elem tartalmat engedélyez. A csomagolatlan élelmiszerek esetében csak
a kistermel6 nevét, cimét, vagy a gazdasag helyének cimét és a termék nevét kistermelsi” jelzdvel
ellatva kell feltlintetni. Szerepel a szabalyos jelélésen a kistermeld neve, cime vagy gazdasaganak
cime, a termék neve, a min6ség-megérzési idd vagy fogyaszthatosagi id6, ez utdbbi esetén
tarolasi h6mérséklet, a termék tdmeg. Nem kell pl. az 6sszetételre vonatkozé jeldlési elemeket
feltlntetni, az allergéneket, a tapértéket, ugyanakkor az énkéntes jeldlési elemek lehetdsége itt is
rendelkezésre all. Amennyiben nem helyi termelGi piacon kerul a termék értékesitésre, teljes
jelolést kell alkalmazni (az élelmiszer neve, 6sszetevok, allergének, dsszetevék mennyisége, nettd
mennyiség, mindségmegobrzési id6, tarolasi, felhasznalasi feltételek, felelés élelmiszer-vallalkozas
neve és cime, szarmazasi hely, felhasznalasi utmutato, alkoholtartalom 1,2% felett, tapérték). Ez
egészil ki a Magyar Elelmiszerkényv megkiildnbdztetd mindségi jeldléssel ellatott termékekre
vonatkozé elGirasa szerint (méz, lekvar és szorp, sUtbipari termékek, tejtermék, kézmives
tejtermékek, soér, gyimdlcsbor, fliszerpaprika), valamint a kézmives élelmiszerekrdl sz6l6é kildn
el6iras alapjan, ami 9 agazatot érint (sttSipar, palinka, étolaj, ecet, hustermékek, tejtermékek,
lekvarok-szorpok, fagylalt, fliszerpaprika). Az dnkéntes jeldlési elemek kdzé tartozik pl. a nemzeti
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értékek azonositasanak rendszere (Hungarikum, Magyar Ertéktar, Agazati Ertéktar, lajstromozott
védjegyek, HIR értéktar, stb), vagy az eredetmegjeldlés és a féldrajzi jelzés.

A helyi termékek esetében is a sikeres kezdeményezések alapja, hogy a kinalat megfelel a
fogyasztoi trendeknek. Egy 2014. évi felmérés alapjan [11] a helyi termékeket érint6 fogyasztoi
trendek kozé tartoznak az egészséges étkezés, a kdrnyezeti és tarsadalmi felel6sség el6térbe
kerlilése, a min6ség, egyediség, kildnlegesség értékelése, a fogyasztd informacidigénye né,
élményekre vagyik, az élményeit megosztja. A jelenlegi fogyasztéi elvarasok a biztonsagra, a
valtozatossagra, az 6nigazolasra, az elismerésre, a hasznossagra iranyulnak.[1]

A haztartasok, mint felvevépiac felé iranyuld értékesitési csatornak kozé tartozik a
koézvetlenll a gazdasagbol értékesités, amely lehet ,szedd magad” modszer, vagy a terméféld
szélén torténd arusitas, rendelésre értékesités, stand kialakitdsa a gazda udvaran, vagy a
gazdasagban kialakitott boltban értékesités, vagy — nagy mennyiség esetén- kozvetlenil a
telephelyen térténé értékesités. Lehet mozgdboltbdl értékesiteni, vagy mozgdarusitast szervezni.
Az Oonkormanyzatok, vagy civil szervezetek altal |étrehozott termel6i piacok standjairdl torténd
értékesités fogyasztéi szempontbdl tébb elénnyel szolgal, féként, ha minden termékcsoportra van
arus. [8]

Folyamatos igény esetén érdemes lehet kdz6sen Uzemeltetett termeldi boltot Iétrehozni, de
meg lehet jelenni a helyi kereskedelmi egységekben, nagyfogyasztokhoz is kertlhetnek a helyi
termékek, a helyi termékértékesités Unnepnapjainak tekintheték a kiallitdsokon, vasarokon,
fesztivalokon valo részvétel.

A modern értékesitési csatornak kozé tartozik az internetes értékesités, a helyi termék
adatbazisbdl torténd értékesités, a hazhoz szallitds megrendelésre, vagy idényjelleggel
Osszeallitva, vagy az el6fizetéses, allandé vasarloi kornek torténd értékesités.

Egy 2012.évi kutatds (AKI, Elelmiszerlanc Elemzési Osztaly) a piacra jarék
kategorizalasanal megemliti az ,élmény-kereséket, a ,termékcentrikusok” és a ,piacimadék”
mellett. A kategoriak realis célcsoportjait adjak a helyi termék piacoknak is.

A megvasarolt termékek és élelmiszerek is a ,bizalmi termék” kategorigjaban tartoznak ( [4],
fogyasztéi preferenciai és attitlidjei (gydkerek keresése, lassitas, rekreacio, barati tarsasag)
harmonizalnak a termel6i-értékesitéi inditékokkal. A szerz6k javaslata alapjan a termékcsoport
termékképének fiatalitasa és az egészségtudatossag hangsulyozasa szikséges, ami megfelel a
kényelem helyett a hitelességet kézéppontba helyezd fogyasztéi trendnek.

A turistak helyi termékek iranti igénye megnyilvanulhat altalanosan, a napi étkezésbe
integralva, spontan médon, kostolok utjan, vagy a kuldnféle értékesitési csatornakon rabukkanva,
vagy célzottan, gasztrondmiai programok soran. Egyes elemei (fesztivalok, vacsoraestek) a
gasztroturizmushoz, a falusi vendégasztal szolgaltatas az agroturizmushoz tartozik.

A falusi vendégasztal szolgaltatas a falusias, tanyasias vagy vidéki kérnyezetben a hazi
élelmiszerekhez és gasztrondmiai hagyomanyokhoz kapcsolodo tevékenységek bemutatasat, és
az elkészitett élelmiszerek felkinalasat jelenti helyben fogyasztasra a gazdasag helyén, csaladias,
kbzvetlen vendéglatas, ételkészitési szolgaltatas. A tevékenység szigoruan szabalyozott az
alapanyagat, annak ellenérzottségét és a mennyiséget tekintve, valamint az ételkészitési
programot is be kell jelenteni. Csak helyben torténd fogyasztas lehetséges, az elvitel nem
megengedett.

Az 0Onallé falusi vendégasztal szolgaltatas keretében kimért hazi palinka és bor poharas
értékesitésére nincs méd. De amennyiben kistermel6ként a gazda megfizette a jdvedéki adot, a
parlatot palackozta, a palackot zarjeggyel latta el, a palinka helyben fogyasztasra, kostolasra és
bontatlan palackos elvitelre is értékesithet6. A bor értékesitéséhez pedig termel6i borkimérésre
kell megszereznie az egyszerUsitett adoraktari engedélyt a gazdanak. Mindkét esetben
Uzletkotelem nélkil folyhat értékesités.

A falusi turizmus egyfajta gyljtéfogalmat takar, a szolgaltataselemek olyan kiterjedt
valasztékat, amelyek egy szolgaltatonal meg sem talalhatok. A falusi kdérnyezetben toérténd
szallasadason tul (a vendégfogadd sajat portajan kialakitott szallashely) kulturalis kinalatot (helyi
hagyomanyok, tnnepek, rendezvények, folklor), gasztrondmiat (sajat ételek, hazi termelési bor,
palinka, szo6rpok), borturizmust (sajat pincéjében mutatja be a gazda borait); természetjarast (a
természetvédelmi terlletek felkeresése), gyogyturizmust (kdzeli gyogyfirdd, vagy specialis helyi
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klima kihasznalasa), lovas turizmust (helyi lovasudvart bevonva a kinalatba), valamint
gyermektaborozast is jelenthet.[2]

Specializalt a kinalata az agroturizmusnak, a vonzerdk jelentés része is az agrarium
tevékenységeihez kapcsolodik termék, vagy szolgaltatas formajaban. Ez utébbi a mez8gazdasagi
tevékenységbe valé bekapcsolédast jelenti, az elébbihez pedig a koéstolas utani kdzvetlen

értékesités kapcsolddik.

3. Eredmények

Szekunder kutatasi egység: a helyi termel6i piacok szabalyozasanak o6sszehasonlitasa az
EU harom orszagaban. Az Eurdpai Unié tagallami szabalyozasi hataskérbe sorolja a helyi termel6i
piacokkal kapcsolatos eljarasrendet. A fentiekben jellemzett magyar jogrend egyes, markans
elemeinek megléte kerllt beazonositasra a francia és az angliai szabalyrendszerben a szekunder
feldolgozas kovetkezd szakaszaban. Az egyes orszagok szabalyai kozott olyan elemek is helyet
kaptak, amelyek Magyarorszagon nem talalhatéak meg. A térvényhozas kulféldi intézményei (pl.
FSA-Food Standard Agency, az Egyesult Kiralysag orszagaira kiterjed6en kodex jelleggel
szabalyozza az élelmiszer-el6allitas biztonsagat, 6sszekotd kapocsként a helyi hatésagok és az
termel6k kozott), valamint a helyi termel8ket tomaorité kilénbdzd szervezetek honlapjain talalhatod
informaciok alapjan az dsszehasonlitas eredményét az 1. tablazat foglalja 6ssze.

1.Tablazat A helyi termelbi piacokra vonatkozd szabalyozasi elemek a vizsgalt orszagokban
szabalyozott elem ‘ Magyarorszag Franciaorszag Anglia

Gstermeldi, kistermel8i tevékenység elkilonitett, elkilonitett, a csak a
kedvezdbb a paraszt keresked6tél
kistermel6i statusz | gazdalkodo a torténik

kedvez6bb elkulonités

kézmiives tevékenység és termékek megtalalhatok a jellemzd, de nem jellemz6 a
helyi piacokon inkabb csak a helyi piacokon,

vasarokon inkabb kisebb
uzletekben

helyi termelGi piac létrehozasa (terulet

bejelentés, nem

telepulésenkénti

telepulésenkénti

(résztvevdk korlatozasa, terileti
korlatok, értékesités korlatai)

mozgdboltbdl is

korlat

megfelelésége, ,fenntartd személye”, kell engedély szabalyozas szabalyozas
adminisztracio)
helyi termel6i piac mikodtetése elkdlondlten, nincs teruleti szigorubb a

szabdlyozas

élelmiszerbiztonsagi és higiéniai
feltételek

van, kiterjedt,
allamilag
szabalyozott

telepulésenkénti
szabalyozas

telepulésenkénti
szabalyozas

kevésbé hatékony

aktiv szervezet

piacon kivuli értékesitési csatornak elméletben sokféle, | sokféle a kevés mikodd
gyakorlatban gyakorlatban is csatorna
kevesebb mikodd

termel6k szervezettsége, 6sztonzése terdileti elv, kiterjedt, sok, féként az

értékesitésre és
a marketingre
jénnek létre

termékjeldlés

kiterjedt jelolési

a termeldre, a

a legszigorubb

rendszer termékre és az
arra koncentral
falusi vendégasztal jellegii szolgaltatas | a kinalat kevesebb nem gyakori
korlatozott korlatozas
gasztro-rendezvények gyakori, a a leggyakoribb, nem gyakori
telepllések helyi
szervezik szervezetek altal
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rendezett

Forras: sajat 6sszeallitas a referalt jogszabalyok és a honlapok alapjan

Az dsszehasonlitas alapjan megallapithatd, hogy az EU direktiva azonossaga miatt szamos
egyezd eljaras talalhaté az egyes orszagok jogszabalyi és eljarasi tartalmaban. A termékjeldlés
tekintetében szigorubbak az angliai eldirasok, a francidk altalaban megengeddbbek, de a
kistermel6re vonatkoznak szigorubb szabalyok (nem elére csomagolt termékeknél allergén
tartalmanak feltintetése), mig a vonatkoz6 magyar jogrendben a térbeli lehatarolas (40km) jelent
egyedi sajatossagot.

Primer kutatasi egység: a piacok latogatéinak attitid-vizsgalata. Magyarorszag harom
varosaban (Pécs, Szeged, Budapest) Franciaorszag (Bordeaux), és az Egyesult Kiralysag
(Durham- Anglia) varosainak piacain folytatott kérd6ives felméres a keresleti oldal két attitlidjérdl
nyujt kiegészitd informaciokat, a vasarlasi szokasokrdl, illetve a vasarlasokhoz kapcsol6do
bemutatok kilonb6zé mddszerei iranti érdeklédésrdl. A kérddiv a térségi lakosokat és a turistakat
elkllonitette, barmennyire is turisztikailag frekventalt teleplléseken zajlott a felmérés, rendkivil
alacsony volt a valaszadd turistak szama. (A felméréseket tébb hazai és EU-s kutatéuthoz
kapcsoldéddan a szerz6, mint kérdezébiztos végezte, az irasbeli lekérdezést személyes jelenléttel
tamogatva.)

A magyar valaszadok vélekedését a 2. tablazat tartalmazza, melybdl megallapithatd, hogy a
nagyobb telepulések lakosai nagyobb érdekl6dést tanusitanak a helyi termékek irant, amit 6k
kistermel6i termékként értelmeztek, mert vasarcsarnokokban tértént az adatfelvétel. A kulféldi
eredményekkel az 6sszehasonlitasi alapot a szegedi Mars téri piacon felmért adatok jelentették, a
kivalasztast a jelleg hasonldésaga indokolta. A varosokat kezdbbetliik, az orszagokat jelzéseik
mutatjak. A spontan mintavétel minden hazai helyszinen reggel nyolc és tiz éra k6z6tt mindaddig
folytatédott, amig 50 valaszadd értékelhetéen kitdltotte a kérddiveket. A valaszadok az
érdekl6désuk intenzitasat egy négy valaszlehetéségl skalan minésithették:

- nem vonzé szamomra, nem prébalnam ki (suly 1)

- érdekes lehet, esetleg kiprobalom (suly 2)

- érdekel, ha nem tul draga, kiprébalom (suly 3)

- nagyon érdekel, mindenképpen kiprobalom (suly 4)

- A sulyozott atlagok alapjan, részletesen az 1. &bra szemlélteti a kapott
eredményeket.

2.Tablazat A helyi termék csoportok iranti érdeklbdés a vizsgalt hazai piacokon (N=3x50)

helyi termék/ érdekl6dés intenzitasa
termékcsoport | Budapest  Szeged Pécs
helyi ételek 2,72 3,22 3,12
helyi borok 2,6 2,28 2,6
helyi mas italok | 2,44 2,44 2,56
helyi 2,72 2,56 2,62
sutemények
t’artos., elvihetd 274 2.82 294
élelmiszer
kézmives
hasznalati 2 2,58 2,38
targyak
kézmdives
ajandéktargyak 1,68 el 1,84
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Forras: sajat felmérés 2016

A budapesti vasarcsarnok valaszadoi a boraszatokat, a hazi készités(i siteményeket talaltak
vonzobbaknak az atlagnal. A szegedi piacon érzékelhetd dominanciaja volt a gyimolcsnek és
z6ldségeknek, szerencsés, hogy ez megfelel a latogatdk értékiteletének. Pécsett jellemzben atlag
feletti volt az érdeklédés az italok és a feldolgozott termékek irant. A magyar piacokon tehat az
élelmiszer-alapanyagokat részesitik elényben a vasarldk, de a gazdalkodéknak a feldolgozott
termékekkel is folyamatosan jelen kellene lenniuk.

1 —
. (—
> I I —

ks |
. I

¢ [ |

tartés, ehihets éleimiszerek s: - | |
o I I
I | |

tyi sitemények sz - (- |
o I ]
. |

helyi més talok sz 1
o I [ —
. I ———

I 5 [ |

¢ |

telek sz I |

10 ;

zémomra, nem pre
érdekel, ha nem til draga, kiprobalom

ow §

1.4bra A helyi termék csoportok iranti érdeklédés a vizsgalt hazai piacokon (N=3x50)

Forras: sajat felmérés 2016

Az angol és francia felmérés korulményei azonosak voltak, ott angolul, illetve franciaul
toltotték ki a megkérdezettek a kérddivet. A magyar piacok minden nap nyitvatarto, vasarcsarnok
jellegli értékesitési helyek voltak, a francia piac hetente kétszer zemelt, az angliai piac heti egy
alkalommal a vasarcsarnok mellé kitelepll6 termel8i piacként m{ikddott. Az dsszehasonlitasra is
alkalmas eredmeényeket a 3. tablazat, illetve részleteit tekintve a 2. dbra mutatja.

3.Tablazat A helyi termék csoportok iranti érdeklédés a vizsgalt kilféldi és hazai piacokon

helyi termék/ érdekl6dés intenzitasa
termékcsoport | Szeged  Durham  Bordeaux
helyi ételek 3,22 2,82 3,14
helyi borok 2,28 2,32 2,8
helyi mas italok |2,44 2,58 2,34
helyi
- ] 2,56 2,94 2,44
stutemények
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tartos, elvihetd

) ; 2,82 2,98 2,64
élelmiszer

kézmives
hasznalati 2,58 2,12 1,86
targyak

kézmives

ajandektargyak | 208 L7 1,48

Forras: sajat felmérés 2014-16

A magyarorszagi atlag a kézmives termékek esetében magas, fuggetlendl attdl, hogy
hasznalati targyakra, vagy ajandékokra vonatkozott az értékelés, holott joval tébb kézmiives stand
volt pl. Durham-ben. A helyi élelmiszerek hasonléan magasan értékeltek a magyar piacon,
kézvetlen utana a francia megitélés talalhaté. A francia piacon a boraszatok termékei irant
nyilvanult meg kiemelked® érdeklédés. Az angol piacon a latogatdk legszivesebben szorpoket,
dzsemet, stiteményt és feldolgozott élelmiszereket vasaroltak.

L e —
kezmives ajandek targy alk Sz O —
L ———
G ——
kezmives hasznalatitargyak Sz — I ]
| ———— ]
B — [ ]
tartos, elvihetd élelmiszerek Sz n— I ]
D — [ ]
B [ ]
helyisiteményekSz  n——————— [ ]
D — L ]
B — ——————
helyimas italok Sz - | E——
D — [ ]
B — I ]
helyiborok Sz n————  —
D [ ]
B — [ ]
helyietelekSz  nu—m— L ]
D [ ]
0% 10% 20 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Enemvonzo szamomra, nem probalnam ki érdekeslehet, esetlegkiprobalom
érdekel, hanem tal draga, kiprobalom Onagyon érdekel, mindenképpenkiprobalom

2.abra A helyi termék csoportok iranti érdekl6dés a vizsgalt kiilféldi és hazai piacokon (N=3x50)

Forras: sajat felmérés 2014-16

A helyi termelés és termék élményének igényét kiilonbdzé modszerekkel lehet kielégiteni. A
fogyasztoi preferenciakat a felajanlott 23 modszer kozotti tdbbszords valasztds eredményei
mutatjak a megkérdezett piaclatogatok véleményének preferencia-rangsorat (4. tablazat).

Az Osszesitett preferenciarangsor alapjan a legkedveltebb interpretaciés méodszerek kdzé a
dinamikus és interaktiv modszerek tartoznak (vildagosabban arnyékolva kiemelten), ugyanakkor
nem értékelhetéek hatékonynak a lassu és tobbletkdltséggel jard (sotétebben arnyékolva
kiemelten) mddszerek.

A helyi termel6i piac eldnyének tekinthetd a jogszabalyi kotelezettségekbdl adoddan az aru
nyomon kovethetbségének biztositasa, valamint a vevé a termelési modjardl is tajékoztatast kap.
Mezo-szinten pozitivuma, hogy a termék elballitdsa, arusitdsa a térségben torténik, ezaltal
er6sddik a helyi gazdasag, a helyben maradas, er6sédnek a termel6-vevd, varos-vidék
kapcsolatok, csdkken a kornyezetterhelés, n6 az élelmiszer-, illetve ellatasbiztonsag. Mikro szinten
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megnyilvanulé hasznossaga, hogy a friss helyi termék szezonalis, kérnyezetkiméld, hagyomanyos
modon, nagyobb élémunkaval, odafigyeléssel eléallitott termék, igy kildnleges iz vilagu, egyedi
termék kaphato. Kdzvetett médon az értékesitési csatorna 6sztonzi a ,kiskerti”, haztaji termesztést,
ezaltal pedig a faj és fajtagazdagsagot, az ellenallébb taj és 6shonos fajtdk, a hagyomanyos, hazi
elkészitési modok fennmaradasat. A helyi termel6i piac egyben a kdzdsségi élmény szintere is,
erdsiti a kozOsseégi 6sszetartozast, az egymas iranti bizalmat.

4.Tablazat A helyi termékekhez kapcsolodo élményelemek iranti érdeklédés a hazai és nemzetkézi
piacokon (N=5x50)

élményelmek Szt Bp* P* D* B* Atlag
bemutaté kérbevezetéssel 2 7 8 (1 |3 |420
a bemutaté megtekintése koérben allva 5 18 |1 |15 |13 | 104
bemutaté megtekintése ultetve 3 4 14 |5 19 | 9
folyamatos magyarazat a bemutaté kézben 1 5 4 |14 |2 |32
tobb helyszinen folyé bemutatd 15 |12 |16 |17 |4 | 12,8
a latogatok fényképezhetnek, videdzhatnak 4 3 512 |6 |4

korlatozas nélkul
a latogatokrol fénykép készil (kuldén szolgaltatas) 22 |23 | 21|22 |20 |21,6

a bemutatéhoz a széveget idegen nyelven 11 |13 |13 |16 |18 | 14,2
nyomtatva is megkaphatja a latogato

a bemutatéhoz magndval biztositanak idegen 21 |17 |17 |20 |21 |19.2
nyelvii magyarazatot

idegen nyelven is tudjak kommentalni a bemutatét | 20 | 14 |20 | 23 | 22 | 19,8

a latogatok barmikor kérdezhetnek 8 2 3 1 |34
a latogatok a bemutaté végén kérdezhetnek 19 |8 15 7 | 11,2
a latogatok kiprébalhatjak a tevékenységet 6 1 5 148
a latogatok a bemutaté napjan hosszu ideig (2-3 9 1218 |9
ora) is végezhetik a tevékenységet

a latogatok hazavihetik a készitett terméket 10 | 6 7 (1319 |9

a latogatok alapanyagot is vasarolhatnak 13 |20 |18 |14 |17 | 16,4
a latogatok termékeket vasarolhatnak 12 |16 |10 |8 |15 12,2
a latogatok részletes készitési utmutatot 18 |21 |23|9 |12 | 16,6
vasarolhatnak

a latogatok prospektust, szérolapot kapnak 9 11 |11 |11 |10 | 10,4

a latogatok a tevékenységet és terméket bemutaté | 23 | 22 | 22 | 10 | 16 | 18,6
prospektust vasarolhatnak

a latogatok ajandékot kapnak 14 |10 |2 |18 |11 |11
a latogatok tanfolyamra jelentkezhetnek 17 |15 |19 |21 |14 | 17,2
a szakmai latogatoknak a bemutatoé utan 16 |19 |12 |19 | 23 | 17,8

tapasztalatcserére van lehet6séguk

Forras: sajat felmérés 2014-16
*roviditések: Sz- Szeged, Bp-Budapest, P-Pécs, B-Bordeaux, D-Durham

Az interpretacié kulonbdzd modszerei esetében felmerul az interaktivitas tobbletkoltsége, az,
hogy szikséges-e tobbletmunkaerd a magyarazatokhoz, termékbemutatasokhoz, termékkészitési
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eljarasok kommentalasahoz. A helyi lakossag és a turistdak a piacnap kulénbdz6 idészakaiban
latogatnak a helyi termék piacokra, a reggeli 6érakban a gyors kiszolgalasra van jellemzdéen
szikség, a kés6 délelétti 6rakra — amikor a lakossagi vasarlasok csokkennek, a turistalatogatasok
novekednek — idézithetdek a bemutatdk. igy tdbbletszemélyzet bevonasa nem szikséges,
esetlegesen az aruutanpoétlassal érkez6t be lehet vonni a stand munkalataiba is. Turisztikai
jelentésége a hungarikumok irant érdekl6dd turistak okan is beazonosithatd, a védjegy nélkil
arusitott, a hungarikumnak mindsitett termékkel azonos termékkorbe tartozé élelmiszert a turista
nem tudja elkuloniteni, attdl is kulonleges minéséget var, az elvarasainak megfeleld
élménytartalom nyujtasa a termelék szamara nagy kihivas.

4. Kovetkeztetések

A modern kor helyi gazdasagai értékhordozok, értékteremték és értékérzdk, magukban
integraljak a multat, jelent, jovét. A multbdl fennmaradt a helyi viszonyok meghatarozé szerepe,
ami az életkorilményekre és a foglalkoztatasra ma is jelentés hatast gyakorol. A jelen a helyi
fejlesztések hangsulyaban és jelent8ségében értelmezhet, ami a gazdasagfejlesztés altalanos
modszereivel ellentétben kilénleges szerepet tulajdonit a helyi gazdasagnak. Ez kiuldndsen amiatt
fontos, mert a helyi gazdasagfejlesztés egyarant alkalmazhaté szegényebb es gazdagabb,
klilonb6zd 1étékl térségekben. Kedvezben hat a helyi kézdsségekre az identitast és a
kapcsolatokat erésitve. A jovd a fogyasztéi tarsadalom egyfajta alternativajaként jelenik meg,
beleértve a helyi lakossagot és a turistakat is.
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